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“O futebol é a coisa mais importante dentre as menos importantes.”
Arrigo Sacchi
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APRESENTACAO

Nem sempre o futebol foi o esporte preferido do brasileiro. Em 1921,
o escritor Graciliano Ramos profetizou as avessas, em uma cronica inti-
tulada Tracos a Esmo, que o pais ndo tinha vocagao para o esporte bretdo:
"vai haver por ai uma excitagdo, um furor dos demonios, um entusiasmo
de fogo de palha capaz de durar bem um meés". Praticamente cem anos
se passaram e as chamas seguem queimando. Porém, o autor de Vidas
Secas nao pode ser crucificado. Aquela época, de fato, o futebol era uma
paixdo nova diante do remo, turfe e outras modalidades apreciadas pe-
las grandes elites e, consequentemente, difundidas nos meios de comu-
nicacdo do pais. A partir da insergdo, principalmente, das classes média
e baixa, seja entre praticantes ou torcedores, o futebol passou a ganhar
status de cultura popular - sendo, até mesmo, instrumento politico nas
maos de governos populistas, como o de Gettlio Vargas e durante o re-
gime ditatorial militar.

Sendo assim, ao longo de praticamente todo o século XX, o brasilei-
ro acostumou-se a ter no futebol seu esporte mais praticado consumido
através da imprensa. Alids, acomoda-lo na editoria esportiva é uma mera
formalidade. Ele praticamente engoliu os demais esportes, renegando
volei, ténis, basquete, atletismo ou automobilismo a métricas menores
de tempo e espaco, as dltimas paginas da editoria. Ou seja, o jornalismo
esportivo no Brasil, em sua esmagadora maioria, compreende o simples
acompanhamento do noticiario futebolistico. Além disso, ndo poucas ve-
zes ganhou as manchetes e capas dos principais jornais do pais - bem
mais vezes que outras praticas esportivas e, inclusive, acima de noticias
da area politica, econdmica ou policial.

Contudo, apesar de tratarmo-nos como a "patria de chuteiras", como
intitulou Nelson Rodrigues, ndo estamos so6s diante deste fendmeno. In-
ventado na Inglaterra, o "football" foi exportado e ganhou espago na cul-
tura popular de diferentes paises. Gragas a globalizacao, atualmente é pos-
sivel acessar sites do outro lado do mundo - e até mesmo folhear versoes
digitais dos periddicos - para atestar a mesma férmula se repetindo em
outros idiomas como na Alemanha, onde a cartola corresponde a fussball;
na Italia, a calcio; ou na Espanha e em suas colonias sul-americanas, como
fatbol. De resto, todos retinem caracteristicas iguais: espagos generosos ao
futebol, com demais esportes acomodando-se em um escalao menor.



Nao se trata de nenhum demérito aos outros atletas. A 16gica das em-
presas jornalisticas atende ao interesse econémico, a lei de oferta e procura.
Inseridas em um contexto capitalista, é natural que as equipes de repor-
tagem dediquem mais tempo ao esporte que desperta um maior interes-
se da populagdo e d& maior retorno financeiro. Prova desta preferéncia é
o surgimento de veiculos especializados, capazes de atender a demanda
dos leitores/ouvintes/espectadores: canais de televisdo que abordam o
futebol quase que 24 horas por dia ou impressos volta dos a repercutir os
clubes nacionais. Dentro deste contexto, dado o advento da internet e sua
popularizagdo a partir do século XXI, seria natural que o cenario vivido
em outros veiculos se expandisse igualmente aos meios digitais.

E sobre esta nova midia que Yuri Cougo Dias se debruga para cons-
truir sua obra. Mas ele vai além da ja surrada comparacao entre a cobertu-
ra dada ao futebol se comparada aos demais esportes. Partindo da ideia de
que ha uma modalidade esportiva preferencial no gosto brasileiro, Dias
se propde a analisar por que had um tratamento diferenciado do futebol
em relacdo ao proprio futebol. Ou melhor, da modalidade disputada nos
Jogos Olimpicos para com os Jogos Paralimpicos. Contudo, a observacao
se limita especificamente a cobertura dada aos dois torneios, sediados no
Rio de Janeiro, em 2016, pelo site Globoesporte.com - que como o préprio
nome sugere, se restringe apenas a editoria esportiva. Para tanto, foi feito
um levantamento que evidencia uma quantidade maior de matérias refe-
rentes ao primeiro caso (Jogos Olimpicos). O interessante, contudo, é que
a andlise ndo se limita apenas a uma exposigdo fria dos niimeros, como
também os interpreta. Explica que tipo de reportagem tem maior incidén-
cia em cada um dos casos, reforcando que, enquanto a primeira cobertura
apresenta diferencas internas - uma vez que compreende as equipes mas-
culinas e feminina, com suas idiossincrasias -, a segunda necessita de uma
especificidade maior. Devido a sua falta de engajamento popular no pe-
riodo fora dos Jogos Paralimpicos, necessita de uma introdugao as regras
dojogo (se divide entre duas modalidades - com cinco participantes e com
sete participantes) e apresentacdo dos atletas, tratados aqui pelo viés emo-
cional, elucidando a superacdo de suas deficiéncias fisicas no cotidiano.

H4 ainda um outro ponto que pesa em favor dos Jogos Olimpicos: o
fato de dispor de atletas que ja chegaram a disputa tendo seu préprio sta-
tus, sua propria fama. O caso mais emblematico é o de Neymar que, citado
por Dias, trouxe consigo a idolatria adquirida enquanto defendia Santos
e Barcelona - dois dos maiores clubes do pais e mundo, respectivamente.
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Portanto, tratava-se de um dos componentes mais experientes daquela
delegacao, tendo disputado ja os principais torneios da modalidade e
que, vindo de anos de ampla exposicdo midiatica, jogou ainda mais ho-
lofotes sobre aquela cobertura.

Aliada a este interesse em torno do desempenho do atleta, ha ainda
o desejo popular de saber detalhes sobre a vida privada do "idolo", muito
bem explorada por outras editorias como entretenimento e/ou cultura -
ja que o comportamento de Neymar respinga sobre outras areas que ndo
o esporte, com seu relacionamento amoroso com uma atriz da Rede Glo-
bo (Bruna Marquezine), por exemplo. Alids, Dias cita matérias que que
ajudam a engrossar a conta ja volumosa do futebol masculino: a presen-
ca de artistas de fama nacional nos estadios, durante os Jogos Olimpicos.

Esta ultima relagdo apenas evidencia o quanto aquela pratica espor-
tiva, tratada no inicio do século passado como mais um estrangeirismo
da moda, adquiriu ndo sé6 um protagonismo entre as demais modali-
dades de alto rendimento, como também passou a emprestar status a
quem se aproxima dela. H4 nitidamente um processo de retroalimen-
tacdo na producdo de contetdo e consumo de informacgdes. Primeiro,
ha uma necessidade natural de atender a uma demanda relacionada ao
futebol - que ndo se repete com outros esportes, e muito menos com os
Jogos Paralimpicos como um todo. Segundo que, quanto maior a pro-
ducao de matérias, mais especifico se torna o conhecimento dos leitores
sobre o tema determinado, exigindo novos desdobramentos e detalhes
que ndo necessariamente se fazem presentes nas demais coberturas (en-
trevistas exclusivas, andlise tatica, colunas de opinido). E, finalmente, ha
o acoplamento destes novos personagens que surgem de fora do con-
texto esportivo, tragados pelo interesse popular como qualquer outro
consumidor de noticias, mas que também usufruem da exposicao que o
futebol as oferece. Uma andlise extremamente feliz de Yuri Cougo Dias,
que nao se apressa em buscar culpados, mas entender quais os motivos
que levaram - e ainda levam - a uma cobertura tdo desigual da mesma
modalidade nos diferentes torneios.

Filipe Duarte, jornalista da ZH
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INTRODUCAO

Fora o aspecto competitivo, o esporte também serve como uma im-
portante ferramenta para transformagdo social, principalmente quando
se trata de atletas que vivem em zonas de conflito e de vulnerabilidade
social. E quando esse desportista alcanga resultados expressivos, que é o
caso de uma medalha em competicdes internacionais, ele ganha status de
idolo e passa a servir de inspiracdo para que jovens realizem seus sonhos,
sejam eles no segmento esportivo ou até mesmo no cotidiano.

Esporte mais popular do pais, o futebol tem como caracteristica o
poder de alcancar todas as camadas da sociedade. Uma cena rotineira é
encontrar jovens jogando no meio da rua. A cultura popular e a identida-
de do povo brasileiro tém varias ligacdes com o esporte, expressadas nas
mais diversas manifestagdes artisticas. Inclusive, para muitos estudiosos,
o futebol e seus atores podem ser interpretados como um reflexo direto da
sociedade, levando em conta o comportamento dos torcedores num esté-
dio. A paixdo é tamanha ao ponto de que o brasileiro eleva a escolha do
time as mesmas proporcdes tomadas para definicdo do nome de um filho
ou a crenga religiosa a ser seguida. Ou seja, percebe-se um fenémeno de
mitificacdo, tema que serd desenvolvido nas préximas paginas.

Mas um dos momentos apices do esporte é o periodo olimpico, cujos
jogos modernos tiveram sua primeira edicdo em 1896, na cidade de Atenas
(Grécia), baseados em preceitos de jogo limpo, ética, respeito e promocao
da paz e unido entre nagdes. Anos depois, inspirado nos mesmos princi-
pios, o neurologista alemdo, Ludwig Guttmann, deu os primeiros passos
para criar o que, atualmente, é conhecido como os Jogos Paralimpicos. Para
recuperar os militares da Segunda Guerra Mundial (1939-1945), o médico
fundou o Hospital de Reabilitagdo de StokeMandeville, em Aylesbury, In-
glaterra. E uma das propostas foi criar, em 1948, cria os “Jogos de Stoke-
Mandeville”, cuja modalidade era o tiro com arco em cadeira de rodas. Ja
a primeira Paralimpiada ocorreu na cidade de Roma, com 400 atletas de 23
paises. Depois, o torneio passou a ser de quatro em quatro anos, sempre na
cidade-sede da Olimpiada, criando, assim, uma conexao dos dois eventos,
que no decorrer dos anos, se transformaram em “megaeventos esporti-
vos”, conceito que também serd explorado nesta investigagao.

Em meio a lista de esportes dos Jogos Olimpicos encontra-se o fute-
bol, que tem a selecado brasileira como a maior camped, com cinco titulos
mundiais, e que ostenta o feito de ser a tinica que participou de todas as
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edi¢des da Copa do Mundo.O Brasil também é representado com éxito no
futebol paralimpico em duas modalidades. O futebol de cinco, destinado
aos deficientes visuais, integra o quadro das Paralimpiadas desde 2004,
em Atenas. Até o Rio, em 2016, a selecdo nacional venceu todas as edigoes.
A outra é a de futebol de sete, para portadores de paralisia cerebral, que
faz parte dos jogos desde 1984, em Stoke Mandeville/ Nova York. O histo-
rico do Brasil é de uma medalha de prata e duas de bronze.

Entretanto, mesmo com o bom retrospecto, o futebol paralimpico nao
alcanga os mesmos patamares que o futebol convencional, e na midia isso
nao é diferente. Mas, com a realizacdo dos jogos Olimpicos e Paralimpicos
em solo brasileiro, os veiculos de comunicagdo tiveram uma maior apro-
ximagdo com o tema. No cendrio jornalistico, o Globoesporte.com, vincu-
lado ao G1, disponibilizou profissionais durante as 24 horas do dia para a
cobertura da agenda esportiva, tanto no cendrio olimpico quanto no para-
limpico.

Com base nesse contexto, levanta-se o seguinte questionamento:
quais as diferencas e semelhangas na cobertura da imprensa com futebol
olimpico e o paralimpico? Para sanar essa indagacao, a investigacdo pro-
posta desenvolveu-se no ambiente do Globoesporte.com, durante os Jo-
gos Rio 2016. A acdo se apoiou em trés objetivos especificos: comparar a
quantidade de matérias e o enfoque tematico das publicacdes referentes as
Olimpiadas com as publicacdes destinadas as Paralimpiadas; verificar a
estrutura e a linguagem das matérias publicadas; analisar a representagao
do jogador de futebol no portal.

Os resultados da averiguagao foram obtidos por meio de uma aborda-
gem quali-quantitativa e pesquisa descritiva, amparada por procedimento
de analise de contetido. Todas essas a¢des foram feitas com base nas repor-
tagens de futebol coletadas durante os jogos, ou seja, de 3 a 21 de agosto de
2016 (Olimpiadas), e de 7 a 18 de setembro de 2016 (Paralimpiadas).

A justificativa da escolha do futebol para a investigacao se baseia na
identificacdo que o povo brasileiro tem com o esporte. E por ter esse valor
significativo na sociedade, a pesquisa propde uma comparacao do futebol
olimpico com o paralimpico, a fim de checar o tratamento concedido para
a modalidade. Em busca uma referéncia coesa dentro do jornalismo es-
portivo, o portal G1 foi o veiculo de comunicagao escolhido para a anélise,
pela relevancia dentro do cendrio, tanto mercado profissional quanto nos
cursos de jornalismo.

Nos tltimos anos, a construgao do jornalismo esportivo tem sido alvo
de debate nas academias, visto a repercussao e as vertentes que o assunto
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tende a proporcionar. Uma das inquieta¢des dos pesquisadores é de que a
cobertura jornalistica do futebol, especificamente, tende a migrar cada vez
mais para a drea do entretenimento, assumindo de vez, a fun¢do de “es-
petaculo”, tema que também serd debatido nos préximos capitulos. Ou-
tro eixo essencial para a discussao diz respeito ao modo como os atletas
paralimpicos sdo representados na midia, se a deficiéncia se sobressai ou
nao diante do aspecto esportivo. Por essas razdes, este trabalho pretende
contribuir para o debate, comparando duas perspectivas diferentes e que
fazem parte da mesma modalidade.

Mas antes da andlise em si, este livro traz a explicacdo e conceitos
sobre uma série de autores, informacdes que sdo essenciais para que haja
o entendimento sobre a forma como foi conduzida a cobertura do futebol
olimpico e paralimpico. No primeiro capitulo, sdo apresentados conceitos
relacionados a pratica do jornalismo esportivo, com seus critérios de noti-
ciabilidade e a relacdo do futebol com a identidade brasileira.

No segundo, a abordagem se direciona para as técnicas e a construcao
do jornalismo de internet, afinal, a pesquisa foi desenvolvida no Globo-
esporte.com, um ambiente virtual. O terceiro capitulo foca no jornalismo
esportivo de internet em especifico. No quarto, o trabalho expde varios
conceitos sobre a funcdo social do jornalismo. E para finalizar, o quinto
capitulo aborda os critérios utilizados para desenvolvimento da cobertura
jornalistica em eventos classificados como megaeventos esportivos.
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CAPITULO1
JORNALISMO ESPORTIVO: CONCEITOS E TECNICAS

Neste primeiro capitulo, o estudo se concentra na analise e reflexao
da pratica do jornalismo esportivo, com base nos critérios de noticiabili-
dade definidos por Mario Erbolato (2008) e demais referéncias bibliogra-
ficas do género. Antes de partir para analise do objeto de estudo, que sao
os esportes paralimpicos, é imprescindivel um aprofundamento sobre os
métodos e a producao atual do segmento, que sdo fundamentais para que
a problemaética tenha uma resolucao coesa.

A DEFINICAO DA PAUTA NO JORNALISMO ESPORTIVO

O conceito de jornalismo esportivo pode ser apresentado com abor-
dagens diferenciadas entre os autores do género. A primeira definicdo,
nesta pesquisa, é a de Tubino, M., Tubino, F. Garrido, F. (2007). Para os
autores, é a atividade especializada dentro do jornalismo que traz infor-
mac0es, opinides e analises de clubes, modalidades, entidades, dirigentes
ou outros aspectos considerados importantes dentro da area. O esporte
é também um estimulo a vida saudavel e a inclusdo social, que fica mais
evidente nas coberturas feitas em torneios olimpicos, quando atletas bra-
sileiros, advindos de projetos governamentais em periferias, conquistam
medalhas ou obtém resultados expressivos.

No livro “Jornalismo Esportivo”, Paulo Vinicius Coelho (2011) expli-
ca que, na maioria dos casos, a cobertura do segmento se divide na equipe
que cuida especificamente do futebol, e dos profissionais que transmitem
informacdes das demais modalidades. Ou seja, o jornalista que cobrir bas-
quete, tende a ficar responsavel, também, pela producdo de matérias sobre
volei, atletismo, boxe etc. Esse contexto faz com que atletas e ex-atletas
sejam contratados para transmissdes de TV e do rddio quando é necessario
um aprofundamento técnico da modalidade. “Nao quer dizer que quem
se dedica ao futebol ndo precise cobrir outro esporte. Cobre, sempre que a
ocasido exigir. Mas é mais clara a divisdo nas outras modalidades” (COE-
LHO, 2011, p. 37).Ap6s a explanagdo do conceito de jornalismo esportivo e
o critério utilizado para divisdo das redagdes brasileiras, eis algumas con-
sideracdes no que tange a pauta do segmento. Patricia Rangel e Herédoto
Barbeiro (2006), (em “Manual do Jornalismo Esportivo”, comentam que
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a rotina do reporter esta ligada a agenda de eventos. No futebol hé jogos
quase que diariamente e, na véspera de cada partida, os veiculos de co-
municacdo se abastecem com informagdes relacionadas a preparagao de
cada time. No pds-jogo, o contetido se concentra nas tradicionais coletivas
de imprensa e nos comentarios feitos pelos analistas esportivos, sobre o
resultado da partida e as perspectivas para o restante do campeonato ou
da temporada.

Dessa forma, a pauta no jornalismo esportivo tem como base o calen-
dario das modalidades, permitindo, assim, que o repdrter monte um pla-
nejamento para varios dias. Porém, esse ritmo de trabalho adotado dentro
do segmento é alvo de criticas. Barbeiro e Rangel (2006), argumentam que
esse modelo faz com que ndo haja diferenca nas noticias entre os veiculos.
E. com isso, temas considerados importantes, como o cumprimento da de-
fesa do torcedor e consumidor; a relagdo do esporte com as politicas pu-
blicas; a violéncia nos complexos esportivos e a importancia dos projetos
sociais tém coberturas aquém do esperado. Ou seja, esse tipo de contetido
s6 aparece quando sdo produzidas reportagens especiais. “Jornalismo é
jornalismo, seja ele esportivo, politico, econdmico, social. Pode ser propa-
gado em televisdo, radio, jornal, revista ou internet. Nao importa” (BAR-
BEIRO e RANGEL, 2006, p. 13).

Na visao de Luciano Maluly (2010), a procura por modalidades pou-
co conhecidas, ¢ uma forma de diversificar as opc¢des de contetido para o
consumidor. A medida, conforme o autor, também ocasiona na atragao de
possiveis investidores. Entretanto, a tarefa ndo é nada facil. Maluly (2010)
aconselha que a mudanca deva comegar pelo reporter, com a utilizagao
de uma linguagem e métodos diferenciados. Somente apés que inicia o
processo de convencimento dentro da empresa jornalistica. Neste caso, a
perspectiva do autor é de que a pluralidade de materiais geraria resulta-
dos expressivos na arrecadagdo do veiculo.

A transformagdo da comunicagdo esportiva passa pela mu-
danga de comportamento dos jornalistas, assim como dos
demais profissionais de comunicagdo. Os noticidrios estdo
pautados pela promogédo de eventos, sendo limitado, ou qua-
se nulo, o debate em torno da politica esportiva no Brasil.
As reportagens sobre a trajetoria e situacdo dos atletas, dos
clubes, das confederacdes, quando aparecem, sdo permeadas
pelo sensacionalismo, com apelo sobre o descaso e a dificul-
dade financeira. As atuais estratégias pés e pré-jogo, como
as mesas-redondas, possibilitariam a discussdo em torno dos

problemas do esporte, sendo um espaco de extensdo do noti-
ciario (MALULY, 2010, p.15).
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Essa mudanca exigida pelo mercado tende a ser acompanhada pelos
jovens que ingressam na carreira do jornalismo esportivo. Ao menos, a
facilidade é maior. Barbeiro e Rangel (2006) defendem que os novos repor-
teres apresentam um conhecimento mais amplo das modalidades esporti-
vas em geral e tem menos resisténcias de abordar outros temas. E o acesso
a informacdo facilita, visto que o perfil atual é de um profissional que fala,
no minimo, um idioma estrangeiro fluentemente e domina importantes
ferramentas de trabalho, como e-mail, processadores de texto, laptop e ca-
meras digitais.

Aliado a esse processo, também ha o fato de que os Jogos Olimpicos
e Paralimpicos ocorreram no Brasil, mais especificamente no Rio de Janei-
ro, em 2016. Com isso, Marcelo Cardoso (2016), acredita que os eventos
tenham servido como oportunidade para que os jornalistas refletissem so-
bre o tipo de abordagem das pautas e a contribui¢do social a ser gerada.

Para fins de complemento, o autor faz uma referéncia ao francés Pier-
re de Coubertin (1863-1937), fundador do Comité Olimpico Internacional
e dos Jogos Olimpicos da Era Moderna, que entendia que o esporte era
uma ferramenta fundamental para a educacgdo dos cidadaos.

Atletas com menos expressdo, batalhadores e que enfrentam
dificuldades sem deixar de lado valores como a humildade
e a ética precisam ser lembrados com mais frequéncia e ndo
apenas em épocas que antecedem eventos esportivos” (CAR-
DOSO, 2016, p.4).

Neste caso, o jornalismo esportivo, responsavel pela divulgacao
dessas modalidades, também tem parcela no processo de utilizagao da
prética esportiva como forma de transformagao social. Feita uma breve
contextualizagdo do panorama que envolve o jornalismo esportivo, eis
alguns conceitos relacionados a linguagem dessa editoria, que tem carac-
teristicas proprias e vocabularios bem especificos.

ESTRUTURA E LINGUAGEM DO JORNALISMO ESPORTIVO

A linguagem propria, motivada pela amplitude de modalidades,
exige aten¢do redobrada do repoérter que cobre o assunto. Em esportes
de lutas, as regras tém varias diferencas. Enquanto, no judo, o sistema
de pontuagdo esta ligado a trés formas de golpes, o kickboxing permite a
utilizacdo de socos e chutes. E assim as demais também apresentardo suas
peculiaridades, por vezes, algumas semelhancas. (SILVEIRA, N., 2009).
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Por conta de todas as regras especificas que envolvem as editorias, Silvei-
ra (2009) classifica o jornalismo esportivo como um género “superespe-
cializado”. Para ele, é “impossivel, para apenas um jornalista, ter conheci-
mento detalhado de todos os esportes, por isso, a divisdo na maioria das
editorias brasileiras é de futebol e de outros esportes”. O ideal, portanto,
é que o jornalista se superespecialize para que nao haja a necessidade
das empresas de comunica¢do de massa recorrerem aos atletas, ex-atletas,
técnicos e demais envolvidos com o esporte para comentarem durante a
cobertura de um determinado evento.

Renomado tedrico e pesquisador dos estudos de jornalismo esporti-
vo, 0 espanhol Antonio Alcoba (1980) enumera oito pontos como funda-
mentais para averiguacao no processo de construcao de uma reportagem.

a) Instalagdes: Os complexos esportivos apresentam inovagdes e caracte-
risticas que podem influenciar no desempenho das provas. Um exemplo
sdo as pistas da Féormula-1. Cada uma apresenta uma projecdo peculiar,
que faz com que os pilotos adotem estratégias diferenciadas na escolha da
velocidade e no uso das marchas.

b) Material: Nao sdo apenas os fatores externos que influenciam no ren-
dimento esportivo. Os materiais que apresentam inovacdes tecnolégicas
sao fatores predominantes para obtencao de marcas favoraveis. E o caso
da natacdo. Nas Olimpiadas de Pequim, em 2008, o estadunidense Micha-
el Phelps utilizava maids que reduziam o atrito com a dgua e colabora-
vam para que aumentasse sua velocidade.

c) Regulamento e programa: A pesquisa do regulamento de uma compe-
ticdo é imprescindivel antes da cobertura jornalistica. Além de o reporter
estar situado das regras que regem aquela determinada modalidade, em
muitos casos, as federagdes e associagdes responsaveis fazem alteragdes
de um ano para o outro, ou até mesmo em diferentes categorias no pro-
prio esporte.

d) Técnicos/treinadores: Sdo os responsdveis pela orientagao tatica e
técnica dos atletas. Por isso, apresentam um conhecimento amplo, por
terem contato no dia a dia com os desportistas.

e) Atletas: Se os técnicos sdo os profissionais que retinem as principais in-
formacgdes de desempenho da equipe, os atletas podem ser considerados
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os principais personagens das disputas esportivas, por isso, a recomen-
dacdo de Alcoba é que o repoérter busque o maximo possivel de infor-
magoes de sua trajetoria esportiva, da sua histéria de vida, bem como de
outras curiosidades.

f) Confronto de dados e rankings: Analisar os nimeros relacionados ao
desempenho do atleta ou de uma equipe permite que o repérter faga pro-
jecdes, aponte os destaques e, até mesmo, arrisque possiveis revelacdes
de um campeonato. Numa Copa do Mundo de futebol, a imprensa es-
portiva costuma elaborar uma lista com possiveis jovens jogadores que
tém condigdes de desequilibrar nas partidas. E tais palpites sdo baseados
nas atuacoes desses jogadores em seus clubes e selecoes.

g) Aspectos historicos: Relembrar os vencedores e fatos curiosos das
edi¢des anteriores de um evento faz com que o espectador novato este-
ja situado quanto a importancia da prova. Da mesma forma, essa agao
também ndo deixa de ter um carater de saudosismo, pois faz com que o
publico de idade mais avancada reveja momentos histéricos do esporte.

h) Prognosticos: A partir da pesquisa minuciosa dos dados histéricos, re-
centes resultados, conversa com técnicos e jogadores e andlise do regu-
lamento, o reporter tem credencial para elaborar prognoésticos, antes da
competicdo, que podem situar o leitor ou espectador sobre as principais
provas e modalidades a serem acompanhadas, conforme sua preferéncia.

Com base nessa classificagdo de Alcoba (1980) é que a pauta esporti-
va se desenvolve nos ambientes das redagdes, sejam elas em jornais cons-
tituidos por editorias com varios temas até os veiculos de comunicacao
especializados em esportes. Estar a par de regulamentos, coletar infor-
magoes histéricas, acompanhar o trabalho desenvolvido pelo treinador
ou o atleta e dominar estatisticas que possam resultar em algum desdo-
bramento de assunto para reportagem sdo acoes consideradas essenciais
pelo autor para o desenvolvimento da editoria.

No capitulo “Noticiario Esportivo”, do livro Jornalismo Especializa-
do: emissdo de textos no jornalismo impresso, de Mario Erbolato (1980),
ha outras dicas para montagem de um texto jornalistico no segmento es-
portivo. Fora o conhecimento de regras e o regulamento das competicdes,
também é importante a checagem dos alvarés das instalacdes esportivas;
a rotina dos arbitros; as decisdes politicas, juridicas e econémicas dos clu
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bes; funcionamento das transferéncias de atletas amadores e profissio-
nais; punicdes e casos de doping; funcionamento da Justica Desportiva,
entre outras questdes (ERBOLATO, M., 1980).

Ap06s a exposicdo das ideias sobre os fatores que envolvem a estrutu-
ra de um texto jornalistico e a particularidade no vocabulério da editoria,
outro assunto que entra na discussdo é o uso da linguagem. Principal-
mente no futebol, a cobertura esportiva, em muitos casos, é movida pelo
discurso tipico da esfera torcedora, pelo fato de té-la como um dos prin-
cipais camadas da sociedade como receptores da informacao (COSTA,
L.M.,, 2011).

Nesse contexto, Costa (2011) faz mais algumas consideragdes no que
diz respeito ao caso do jornalismo esportivo praticado em solo brasilei-
ro. Segundo a autora, a estrutura narrativa do segmento se assemelha ao
que fora praticado no melodrama que, segundo Jean-Marie Thomasseau
(2005), trata-se de um género teatral que tem como énfase a emocao, para
que o espetaculo artistico agrade a plateia, deixando-a com “os nervos a
flor da pele”. O estilo teve destaque no final do século XVIII, na Franga.

Voltando para o cendrio jornalistico, Costa (2011) descreve sobre o
trabalho desenvolvido em coberturas da participacdo da selecdo brasilei-
ra de futebol em Copas do Mundo, em que ela classifica como um “cal-
deirdao de sentimentos diversos”, que variam conforme o placar final da
partida.

Caso o Brasil ganhe, tudo sdo risos e festa, mesmo que antes
do jogo a imprensa ndo tenha poupado a selecao de objecdes e
criticas. (...) Quando perde, tudo sdo lagrimas e parece errado,
mesmo que no dia anterior ndo tenha faltado exaltagdo (COS-
TA, 2011, p. 4-5).

Um exemplo que a pesquisadora utiliza foi o comportamento adota-
do nas manchetes do diario Lance, na final da Copa do Mundo de futebol,
em 1998, na Franca. Na data do confronto decisivo contra a Franca, em
12 de julho de 1998, o periddico estampava na capa “Brasil! Hoje é dia de
penta”. No dia seguinte, a chamada do Lance foi “Os sete erros capitais
da selecao”.

Os autores nao deixam de tecer criticas aos rumos tomados pelo jor-
nalismo esportivo, a partir da década de 70, no Brasil. Para muitos, a ten-
déncia pela objetividade ocasionou em textos que beiram o senso comum.
E o caso de Barbeiro e Rangel (2006), que dizem que a linguagem esta
“recheada de clichés e lugares-comuns, quase banalizada”.
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Na prética do dia a dia, os autores reforcam o argumento de que os cha-
vOes sdo escolhidos pela imprensa com mais frequéncia para descrever
momentos importantes nas disputas esportivas.

A situagdo vai de encontro com o que Coelho (2011) descreve como
o ambiente das primeiras décadas da pauta esportiva, marcadas pela im-
precisao e falta de objetividade. Na época, as “cronicas esportivas” que
mais chamavam a atencdo eram as de Nelson Rodrigues (1912-1980), fa-
moso por transformar as partidas de futebol em “contos de romance”.
Com a modernizagdo do jornalismo, o autor afirma que a objetividade
passou a ter uma carga, de certa forma, excessiva, e que, a emocao, atual-
mente, falta em ocasides pontuais.

A descrigdo correta deveria incluir a falha do goleiro Schroiff.
E contar que, de fato, Vava meteu o pé direto na bola, ndo a ca-
beca. Nelson Rodrigues, que ja era miope, ndo podia ver o que
o radio lhe contava a quilémetros de distancia. A imprecisdo
diminuiu bastante nas paginas dos anos 1970 em diante, gra-
¢as ao comprometimento da imprensa de contar a verdade. A
maneira como o Jornal da Tarde, em Sao Paulo, fazia jornalis-
mo, ajudou a excluir o mito. O resultado é, muitas vezes, uma
cronica tdo desprovida de paixdo que é capaz de jogar na vala
comum atletas que certamente ja merecem lugar na histéria.

Gente como Rivaldo, Ronaldo, Romaério, Bebeto, Dunga. Gen
te que deu ao pais o quarto e o quinto titulos mundiais, e que
jamais foi tratada com a reveréncia dedicada aos campedes de
1958, 1962 e 1970 (COELHO, 2011, p. 19).

Ao citar as cronicas de Nelson Rodrigues, Coelho (2011) deixa claro
que ha a caréncia de uma construgdo textual que envolva o lado emocio-
nal do receptor, pois a objetividade, na visdo do pesquisador, se tornou
excessiva.

CRITERIOS DE NOTICIABILIDADE

Feita a exposicdo de comentarios de autores sobre conceito, lingua-
gem e estrutura textual do jornalismo esportivo, a investigacao traz al-
guns apontamentos sobre critérios de noticiabilidade, que valem para o
jornalismo de modo geral. Embora o jornalismo esportivo trata-se de um
género especializado, o segmento também obedece a critérios de noticia-
bilidade, uma série de classificacdes que servem de subsidio para definir
o que serd ou ndo publicado.
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Para contextualizagdo do assunto, a pesquisa se apoia na classifica-
¢do fundamentada por Mario Erbolato (2008), no livro “Técnicas de codi-
ficagdo em jornalismo: redagdo, captagdo e edicdo no jornal diario”, e na
explanacdo de Felipe Pena (2006), em Teoria do Jornalismo. Conforme
Erbolato (2008), os critérios sdo os seguintes:

a) Proximidade - Sao as noticias que possuem caracteristicas por causar
impacto no publico local, como problemas numa rua ou na iluminacdo
publica. Erbolato (2008) aponta como a “grande arma dos jornais do inte-
rior e dos semandrios comunitarios”.

b) Marco geografico - Assuntos de repercussao nacional ou internacional
que possam influenciar a regido atingida pelo veiculo de comunicagdo. E
o caso de uma decisdo do governo federal que impacte na administragao

da prefeitura local.

¢) Impacto - Situagdes que causam choque nos cidadaos, como a morte de
uma celebridade, uma catastrofe que gere centenas de vitimas ou um caso
de abuso sexual infantil.

d) Proeminéncia - Tudo e qualquer movimentacdo que envolva pessoas
importantes, quer dizer, proeminentes. Um possivel diagnéstico de can-
cer no presidente do Brasil terd muito mais impacto do que o da cidada
comum.

e) Aventura e conflito - Assassinatos, rixas e a divulgacdo de esquemas
e golpes que tem como objetivo o enriquecimento ilicito.

f) Consequéncias - Uma peste ou doenca num pais ndo tera destaque nas
paginas dos jornais brasileiros. Entretanto, se a patologia tiver chances
de chegar ao Brasil e os setores de satide tomarem providéncias, os ve-
iculos de comunicagdo nacionais serdo obrigados a abordar o assunto.

g) Humor - Fatos curiosos ou inusitados rendem audiéncia, pois, muitos
cidadaos procuram nas péaginas dos periodicos algo que os entretenha.

h) Raridade - Segundo o autor, essa categoria abrange secoes do tipo
“Acredite Se Quiser”, que fogem do cotidiano, como uma batata-doce
gigante ou o nascimento de quintuplos.
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i) Progresso - A categoria envolve planos tecnolégicos e de modernizagao
de uma cidade ou de servicos que oferecem melhores condigdes de vida.

j) Sexo e idade - Divulgado em grande parte dos jornais dedicados as clas-
ses C e D da sociedade. Tais tipos de reportagem ddo énfase para temas
relacionados ao sexo, como fotos de mulheres seminuas e casos de adulté-
rios, em sua maioria, com artistas e celebridades.

k) Interesse pessoal - Materiais de interesse ptublico, que envolvem a vida
pessoal dos leitores, como o prazo para declaragdo do Imposto de Renda
ou a data para realizagdo dos exames supletivos.

1) Interesse humano - Momento em que o jornalista ndo se restringe ao uso
de estatisticas para narrar um acontecimento. A indicacdo do autor é de
que, sempre que for possivel, trazer a tona personagens que possam servir
como exemplo, seja influenciado ou beneficiado com o ocorrido.

m) Importancia - Neste caso, Erbolato (2008) afirma que a responsabilida-
de do critério de avaliagdo e da importancia da noticia é do editor.

n) Rivalidade - Nos campeonatos esportivos, quando os clubes tém riva-
lidade por diversos motivos, cria-se um clima de antagonismo nas cober-
turas jornalisticas.

o) Utilidade - Informacdes de servigos, que sdo primordiais para a rotina
diaria do leitor, como informacdes de transito, previsao do tempo e filmes
previstos para exibicdo no cinema.

p) Politica editorial do jornal - Momento em que o veiculo de comunica-
¢do define suas diretrizes, sobre que tipo de assunto deve ter mais desta-
que e por quais motivos.

q) Oportunidade - Na giria jornalistica, é o chamado “gancho”, quando ha
um motivo para publicagdo de uma reportagem.

r) Dinheiro - Este tipo de critério se aplica principalmente em prémios de
loterias. No caso de alguém que ganhou milhdes, o que ele ira fazer com
tanto dinheiro? Também pode ser considerada uma forma de interesse
humano.
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s) Expectativa ou suspense - Noticias que se estendem ao longo dos dias
e que deixam o leitor ansioso por desdobramentos.

t) Originalidade - Essa classificacdo, conforme o autor, pode ser confun-
dida com a de raridade. Um exemplo exposto no livro de Erbolato é a de
dois irmdos gémeos que, em um desastre, tivesse ferimentos idénticos e
nas mesmas partes do corpo.

u) Culto de herdis - Sempre que hd comemoracao de datas histéricas, o
autor afirma se interessante entrevistar personagens que fizeram parte de
grandes atos de audécia e bravura, como é o caso de guerras, revolucoes.

v) Descobertas e invengdes - Descobertas cientificas que tragam uma con-
tribuicao significativa para a sociedade, principalmente quando se trata

da cura de patologias, costumam ser de alto interesse dos leitores e espec-
tadores.

w) Repercussdo - Este tipo de caso também tem relagdo com aspectos
geogréficos, pois se um brasileiro que estd na Europa é assassinado, a
repercussdo sera alta nos jornais brasileiros. Porém, se essa mesma pes-
soa passasse pelas mesmas circunstancias, em Sao Paulo ou Porto Alegre,
apenas os veiculos regionais se dedicariam para fazer uma cobertura do
fato.

x) Confidéncias - Método utilizado nos espagos dos cronistas sociais e de
revistas especializadas para divulgar confidéncias de cantores ou atores
famosos.

Além de classificacdo dos critérios, Pena (2006) afirma que a escolha
e a construcdo das noticias tém forte influéncia do interlocutor, quando
os reporteres julgam as preferéncias dos receptores, no caso, o publico-
-consumidor.

Seja simples e didatico. Lembre-se de que vocé esta falando
para aposentados e donas-de-casa, se for no jornal da tarde,
e para um publico ainda mais amplo, se estiver no jornal da
noite (PENA, 2006, p.73).
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Outro fator é o da imprevisibilidade, fendmeno recorrente no jornal
diario. Mesmo com pouco tempo para defini¢des, Pena (2006) afirma que
é nesse momento que os critérios de noticiabilidade tém sua contribuicao
nas decisoes diarias do jornalista.

A partir dos conceitos elucidados por Erbolato (2008) e Pena (2006) é
que surge a pauta jornalistica. Retornando ao estudo do jornalismo espor-
tivo, segue abaixo os critérios e classificagdes para escolha das fontes para
construcdo de uma reportagem para a editoria de esportes.

AS FONTES NO JORNALISMO ESPORTIVO

Alcoba (1980) é o responsavel pela divisdo mais utilizada pelos es-
tudiosos do género: primdrias (esportista, clube, técnico, dirigentes, em-
pregados, organismos e entidades e federacoes) e secundarias (comercial,
publicitaria e 6rgaos politicos).

PRIMARIAS

Sdo as fontes consideradas imprescindiveis para o repérter respon-
savel pela editoria. Entrevistas com profissionais e organizagdes ligadas
diretamente a pratica esportiva trazem o que ha de principal de informa-
¢Oes do dia a dia. A classificacdo é a seguinte:

a) Esportistas - Sdo as principais fontes, pelo envolvimento direto com
que é noticiado. Porém, o trabalho deve ser feito de forma ética, deixando
claro que ndo é uma troca de favores.

b) Clube - O critério é o mesmo utilizado com os atletas ao divulgar infor-
macoes e demais agoes dos clubes.

c) Técnico - Responde pelas questdes técnicas e taticas de uma equipe. Ou
seja, é alvo de entrevistas, tanto nas vitérias quanto nas derrotas.

d) Dirigentes - Sdo os que comandam os setores dos clubes, desde a parte
esportiva até o marketing.

e) Empregados - Nem sempre acionadas, sdo fontes que, conforme Alco-
ba (1980) tem contato direto com os agentes dos clubes.
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Se enquadram nessa categoria os jardineiros, funciondrios da limpeza e
demais responsaveis pelos servicos gerais de uma instituicdo. Por esta-
rem no dia a dia, podem revelar fatos exclusivos que estdo sujeitos a gran-
des desdobramentos em um futuro préximo.

f) Federacoes - Entidades que organizam as competigcdes. No contato di-
ario com os reporteres, a maioria utiliza assessores de imprensa para a
intermediacdo, o que, as vezes, prejudica o trabalho do entrevistador.

g) Organismos e entidades - Estdo sempre interessados em produzir in-
formagodes para difusdo de um trabalho. Porém, cabe ao jornalista dividir
informacao de propaganda.

SECUNDARIAS

As fontes secundérias sdo as que ficam responséveis por trazer con-
tribuigdes mais aprofundadas dos fatores ocasionados pelo esporte, ou
seja, os segmentos envolvimentos indiretamente na disputa esportiva,
como os assuntos de cunho comercial e politico. A classificagdo é a se-
guinte:

a) Comercial - E a relagao do evento esportivo com seus patrocinadores.
E o momento que a marca tem mais exposicdo é nas coletivas de impren-
sa. Também ha situacdes de contrato com um atleta para propaganda ex-
clusiva, assim essas empresas também podem ser caracterizadas como
fontes, quando ficam a cargo de autorizar o contato com o desportista.

b) Publicidade - Empresas que associam os atletas a marcas, o que é co-
nhecido popularmente como “homens-propagandas”. Alcoba argumenta
que esses tipos de materiais sdo feitos com o intuito de “vender o espeté-
culo”. Por isso, o jornalista deve filtrar a informacdo que recebe quando
se trata dessa categoria.

c) Orgaos politicos - Momento em que politicos tentam relacionar os re-
sultados ou a organizacdo de uma competi¢do com o seu governo. A pu-
blicidade feita na ditadura de Emilio Garrastazt Médici, com a selecdo
brasileira na Copa do Mundo de futebol, em 1970, ¢ um exemplo.
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A ELABORACAO DAS PERGUNTAS

Um tema do jornalismo esportivo que € alvo de duras criticas da so-
ciedade é a elaboragao das perguntas. Esse é outra discussao que Barbeiro
e Rangel (2006) abrem em suas publicacées. Conforme os autores, grande
parte das entrevistas é marcada pelo vicio e tendéncia por previsibilidade
nas repostas. Muitas vezes, a pergunta ja sugere a resposta, como pode
ser constatado semanalmente na cobertura de jogos. “E ai, fulano, com a
vitoria de hoje ja da para se considerar na final ou o adversario quando
joga em casa é sempre perigoso?” (BARBEIRO e RANGEL, 2006, p.36).

Dizem que jogador fala sempre a mesma coisa. Ndo serd por-
que as perguntas também sdo sempre as mesmas? O esporte
€ uma pratica social e também um “business” imenso que no
Brasil movimenta milhdes de délares, e no mundo chega a
bilhoes. Por isso é sempre bom saber em que mar se navega:
os tubardes estao sempre atentos e os que descuidam podem
ser cooptados ou perderem seus empregos quando peitam in-
teresses particulares [...], (BARBEIRO e RANGEL, 2006, p. 34).

Os apontamos até aqui mostram que os autores do segmento esporti-
vo levantam veemente a discussao por um movimento que preze por uma
mudanca na construcao textual das noticias, com textos diferenciados e
fontes que possam contribuir significativamente para sanar as questoes
do publico que é consumidor da noticia. Os autores também propdem a
criagdo de pautas que tragam outros aspectos que envolvem o jornalismo
esportivo.

No préximo tépico, o estudo aborda a relagdo do futebol com a iden-
tidade brasileira e a influéncia dos meios de comunicacao de massa nesse
elo, visto que a investigacdo tem como proposito o futebol, esporte pro-
fundamente ligado ao povo tupiniquim.

FUTEBOL E IDENTIDADE BRASILEIRA

Esporte mais popular do pais, o futebol ¢ movido pela paixao de um
povo que o cultua quase como uma religido, caracterizando, assim, como
um elemento essencial para definicao da identidade brasileira, pois ao
longo da vida, o cidaddo recebe um nome, uma religiao e escolhe um time
para torcer (RANGEL, 2008). Por essas razdes que a presente pesquisa
tem definido o futebol como alvo de investigacdo.
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Numa contextualizagdo historica, Rangel (2008) aponta que os registros
dao conta de que o futebol foi praticado pela primeira vez, no Brasil, em
1894, por marinheiros britanicos de licenca em terra. Contudo, a formali-
zagdo do que viria a ser uma pratica esportiva consolidada teve o pontapé
inicial dado por Charles Muller, jovem brasileiro, que tinha ido estudar
na Inglaterra, numa escola publica de Southampton, e trouxe o esporte
bretao para solo brasileiro. Rangel (2008) divide a evolucado do futebol no
pais em quatro periodos: 1894-1904, quando era restrito as zonas urbanas,
predominantemente com praticantes estrangeiros; 1905-1933, momento
considerado como “amador”, mas com um marco inicial de divulgacao,
pela imprensa; 1933 a 1950, periodo que consolidou a profissionalizacdo,
ap6s um longe debate; década de 50 em diante, marco em que o fute-
bol brasileira passa a ter abrangéncia internacional e se transforma numa
grande fonte de negocios.

Pela concepgdo da autora, o crescimento do futebol, em pouco mais
de meia década, se deu pelo fato do esporte dispor de um “idioma uni-
versal”, com regras e compreensao simples. Tanto que ela cita uma frase
do francés Jules Rimet, antigo presidente da Federagao Internacional de
Futebol Association (FIFA), de que se “der uma bola de futebol e um ar-
bitro a 11 jogadores de 11 diferentes paises, estes estdo sujeitos a se enten-
derem, jogarem, se divertirem e, por conseguinte, se tornarem grandes
amigos”.

Por essas facilidades que o futebol tomou forma no pais. No entan-
to, nos primeiros anos, houve resisténcia, tanto politica quanto de alguns
intelectuais. E o que relata Lucas Peths (2014), exemplificando com pen-
samento do escritor Graciliano Ramos: “para que metermos o bedelho
em coisas estrangeiras? O futebol ndo pega, tenham a certeza”. E o que
aconteceu foi totalmente ao contrario. A modalidade foi incorporada de
vez nos habitos brasileiros. Devido a boa recepgao por parte do povo,
o futebol alcangou outros segmentos, e um deles foi o politico, como a
campanha do Brasil na Copa do Mundo do México, em 1970. Na época, o
Brasil vivia o auge da Ditatura Militar e a selecdo foi utilizada como ins-
trumento politico para a boa imagem do pais (Peths, 2014).

Mas quando o esporte ganhou, de fato, proporcoes populares? O es-
tudo de Filipe Mostaro (2014) evidencia que o Sul-Americano realizado
no Brasil, em 1919, representou a afirmagao do futebol como um elemen-
to da identidade brasileira, justamente por ter conquistado o titulo. Po-
rém, mesmo que a modalidade tenha crescido em termo de popularida-
de, questdes importantes, como o preconceito racional e a necessida
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de do profissionalismo ainda eram temas que careciam de debates mais
aprofundados.

O preconceito racial foi 0 mais preocupante. Por mais que os negros
ja tivessem comprovado seu talento dentro de campo, o pensamento de
muitos que estavam envolvidos era de que envolver brancos e negros num
mesmo ambiente ndo era uma decisdo adequada. Foi neste impasse, con-
forme Mostaro (2014), que surgiu o termo “mestigo”, utilizado para classi-
ficar o estilo de jogo brasileiro, que ficou famoso por ser um “futebol-arte”.

Partindo do principio de que o futebol contribui para a construcao da
identidade brasileira, é natural que resultados e feitos dentro de campos
se transformem em “mitos”. Um exemplo é o Grémio, com a expressao
“imortal tricolor”. Vinicius Fontana (2011) explora, em sua monografia,
os fatores preponderantes para a associacdo de “imortalidade” com a
equipe portoalegrense que, segundo o autor, representa histérias em que
o time reverteu situagdes totalmente adversas, como a de um Gre-Nal em
13 de agosto de 1944, no estadio da Baixada, antigo “palco” das partidas
do clube. Fontana (2011), com base nas informagdes publicadas na edigao
de abril de 2011 da Revista Goool, relata que o primeiro tempo terminou
com 3 a 0 para o Inter, na época, chamado pela imprensa de “Rolo Com-
pressor”, devido as constantes goleadas e belas apresentacdes.

No segundo tempo, mesmo com qualidade técnica inferior, a equipe
reverteu o placar para 4 a 3, com o quarto gol marcado a dois minutos do
término. Esta é uma das teses defendidas pelo autor sobre o surgimento
da relacdo “imortalidade e Grémio”. A expressdo vem a tona, novamen-
te, com Lupicinio Rodrigues, em 1953. Segundo o autor, a letra traz duas
referéncias (“tens imortal tricolor” e “Lara, o craque imortal”). Esta se-
gunda, cabe destacar, faz alusao ao histérico goleiro do Grémio na década
de 30.

Com a popularizac¢do do futebol, é normal que os jogadores, protago-
nistas do espetaculo esportivos, sejam colocados numa escala de herdis.
Conforme Rangel (2013), a identificagdo é tamanha que a comparagao dos
jogadores podem até alcancar status de religido. Um dos momentos mais
polémicos da imprensa brasileira, nesse debate da “construcao do mito”,
foi protagonizado pela Revista Placar, na edicao de namero 1 371, de ou-
tubro de 2012, quando a capa exibiu o atacante Neymar crucificado, lem-
brando a cena biblica de Jesus Cristo.

Em entrevista concedida a Rangel (2013), o entao diretor da Placar, Mau-
ricio Barros, relatou que a intencdo era questionar a fama de “cai-cai” que
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o jogador tinha perante aos adversérios e que a ilustracdo na capa repre-
sentava uma inversdo de valores, pelo fato dos outros jogadores brasilei-
ros carregaram inveja e posicionarem contra o futebol bonito de Neymar.
Dai a analogia da crucificagao.

Outro fato que sustenta a relacdo entre futebol e a identidade de um
povo é a rivalidade entre clubes, que pode ser resultante de questdes his-
toricas, politicas, religiosas ou geograficas, segundo Thalita Neves (2017).
Neste tema, a pesquisadora aborda um caso em especifico, o classico
“Gre-Nal”, considerado o maior do Brasil e um dos maiores do mundo.

No estado estereotipado pelo oito ou oitenta, qualquer que
seja 0 assunto, sempre coexistem apenas os dois lados da mo-
eda: ou vocé é chimango ou maragato, ou coxinha ou petra-
lha, ou Grémio ou Inter (NEVES, 2017, p.2).

Eis a relagdo da rivalidade com a propria cultura do Rio Grande do
Sul. O contraste entre os clubes decorre ainda do periodo da fundacéo;
De acordo com Neves (2017), o surgimento do Sport Club Internacio-
nal foi um movimento de contraste ao Grémio Foot-Ball Porto Alegrense
que, em seus primeiros anos, s6 aceitava membros advindos de descen-
déncia alema.

A peculiaridade e o clima de “guerra” do classico se devem aos tra-
cos de identidade do gaticho, conforme a autora, que utiliza como argu-
mento o contexto histérico dos movimentos separatistas e os aspectos
geograficos, que influi em musica, literatura e futebol diferenciados do
restante do pais. Entdo, o confronto também envolve aspectos raciais, ét-
nicos, politicos, histéricos, dentre outro fatores que influenciam para que
a decisdo de optar por Inter ou Grémio seja uma escolha primordial para
a vida do gaticho. Mesmo que ele ndo se interesse por futebol, é necessa-
rio que tenha um posicionamento de qual clube ira torcer (NEVES, 2007).

Por essas razdes apresentadas neste topico que o futebol é alvo des-
ta investigacdo. Devido a interagdo com a identidade do pais, o esporte
exerce constantes influéncias no posicionamento cultural, politico e ideo-
l6gico do cidaddo brasileiro. Mas, ao mesmo tempo em que une pessoas,
ele também as coloca em situagdes de conflito.
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CAPITULO II
JORNALISMO DE INTERNET

Como o objeto de estudo, futebol olimpico e paralimpico, envolve a
cobertura de um portal de internet, este capitulo apresenta conceitos de
linguagem, bem como os métodos utilizados no jornalismo praticado na
web e suas implicagdes na sociedade. Num primeiro tépico, a aborda-
gem gira em torno da histérica das fases da web, desde quando o espago
era limitado apenas a leitura até o surgimento da interacdo com o publi-
co. Apds, a pesquisa apresenta uma série de caracteristicas exclusiva dos
meios eletronicos, como os métodos de construgdo de um texto jornalis-
tico e o uso de recursos multimidia.

A WEB DIVIDIDA EM FASES

Com os efeitos da globalizacao, originados a partir da década de 70,
a humanidade passou por varias transformagdes no que tange as formas
de relacdes. E essa perspectiva ndo foi diferente no ambiente de trabalho
nos meios de comunicacdo de massa. O advento da tecnologia obrigou
com que o jornalismo participasse e, de certa forma, tivesse sua carga
de influéncia em tal mudanca. O argumento tem base nos estudos re-
alizados pelos pesquisadores do ramo, pois, numa andlise histérica da
producao jornalistica na web, os autores que discutem o tema dividem
a producado em trés fases. A primeira foi denominada como “Web 1.07,
que tinha como caracteristica um formato com apenas um espaco de lei-
tura. A interacgdo era quase nula, se limitando apenas na troca de e-mails
entre os usudrios do servigo (E. SANTOS e M. NICOLAU, 2012, p.5).

Em seguida, os autores discutiram a “Web 2.0”, que surgiu como
uma alternativa para suprir as demandas que deixavam de ser atendi-
das no primeiro modelo. Neste caso, o espectador passou a ganhar mais
espaco, podendo contribuir com sua prépria producao de contetido, o
que ocasionou na interatividade por meio da construcdo coletiva entre
os dois lados - emissor e receptor. Contudo, os autores deixam claro que
0s recursos também trouxeram aspectos negativos no campo jornalisti-
co, como as noticias falsas espalhadas pela rede, cuja origem se deu pela
abertura de contribuicdo dos espectadores no espago virtual.
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Ou seja, o controle do fluxo de informagao ficou mais dificil, visto
que ha imensidado de contas de usudrios espalhadas pela web.

Mas o raciocinio do processo de comunicacdo no ambiente virtual
chegou num terceiro estagio, o da “Web 3.0”. A diferenca dos demais é a
forma de construgao dos perfis que, neste caso, sio um resultado dos al-
goritmos gerados pelo histérico de navegagao do usuédrio. Dessa forma,
o sistema da web subentende que devido ao grande fluxo de pesquisa
de um determinado assunto, a tendéncia é de que as preferéncias do
usudrio sejam por esse tema em especifico, o que Santos e Nicolau (2012)
denominam como “Web Semantica”. Essa terceira onda, alids, surgiu,
conforme os pesquisadores, a partir de um artigo de Tim Berners Lee,
James Hendler e Ora Lassila, publicado em 2011, intitulado como “Web
Semantica: um novo formato de contetido para a Web”. Em curto prazo,
a perspectiva dos pesquisadores é de que esta terceira fase ganhe cada
vez mais proporgdes.

CARACTERISTICAS DO WEBJORNALISMO

Feita uma rdpida revisao dos conceitos que regem os periodos do
webjornalismo, o foco da pesquisa se prende as caracteristicas e exigén-
cias que o mercado impde ao profissional que pretende prosseguir com
carreira no ramo. A indicagao de Pollyana Ferrari (2010) é de que o jorna-
lista tenha uma visao multidisciplinar, com ideias predominantemente
voltadas para as mudancas e transformacdes reais que circundam as di-
versas camadas da populagdo. A partir desse pensamento, a autora dei-
xa clara a necessidade do dominio de recursos tecnolégicos que possam
agregar na prética jornalistica didria do reporter de web.

Ojornalismo multimidia precisa desenvolver no repérter uma
visdo multidisciplinar, com nog¢ées comerciais e de marketing.
Para se ter uma ideia dessa mudanca do fazer jornalistico, o
portal G1 prepara o repérter para ir a rua com um notebook,
um modem wireless para acesso a banda larga, uma maquina
fotografica digital, um gravador de audio digital e um radio-
comunicador (...). A noticia é digitada, na maioria das vezes,
no taxi no caminho de volta para a redacao ou mesma atuali-
zada do local por telefone para um jornalista que est4 na reda-
¢do do G1, dependendo do que o trafego de cliques demons-
trar. Isso mesmo, o jornalista acompanha a audiéncia de sua
matéria em tempo real e dependendo do interesse do leitor,
muda a chamada ou destaque. Ou seja, jornalismo multimidia
pressupde dominios de vérios apetrechos tecnolégicos, olhar
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de editor de fotografia e uma agilidade impensavel nos veicu-
los impressos (FERRARI, 2010, p.40).

Nesse contexto virtual, cinco caracteristicas se destacam no que se
refere a construcao do material jornalistico da web. Thiara Reges (2011)
apresenta o conceito do seguinte modo: interatividade (que dé direi-
to a sugestdes, colaboracdes e criticas sobre as noticias); personalizacao
(responséavel por impulsionar a relacdo desenvolvida entre o canal e o
receptor); a hipertextualidade (aprofunda a informacdo procurada pelo
usudrio, o que é chamado de narrowcasting nos Estados Unidos, quando,
a informacdo ¢é dirigida para o individuo); multimidialidade (alternativa
para expandir o produto jornalistico em varios formatos) e a memoria
(material fica disponivel ao internauta apés a publicacdo).

Com todas essas caracteristicas em evidéncia, surge o webjornalis-
mo. Para fins de melhor compreensao, Mark Briggs (2007) compara a
produgao feita na web com a das agéncias de noticias, em que o jorna-
lista direciona seu foco para o ato de transmissdo de informes parciais
atualizados, em vez da noticia completa num momento tnico do dia. A
medida que a cobertura evolui, novos desdobramentos sdo adicionados
no mesmo texto.

Para esse tipo de situagdo, o pesquisador aconselha que o reporter
adicione no topo da matéria o horério de atualizacado e continue postando
novas matérias. Assim, é desfeita a necessidade de explicar o fato a cada
momento que surja algo novo. O conteddo também pode ser segmentado
por meio de hipertextos, com informag¢des mais detalhadas de um ele-
mento e da origem da informacao, o que seria uma vantagem em relacao
ao jornal impresso, que tem o espaco da pagina como principal limitador
na transmissao da informacao.

Mas em meio as vantagens, o webjornalismo também exige uma sé-
rie de cuidados. Um fluxo excessivo de materiais pode se tornar um pro-
blema, conforme percepcao de Ferrari (2010).

O leitor nem consegue assimilar tanta informacao. Essa busca
incansavel pela quantidade de noticias soa mais como com-
peticdo de egos entre concorrentes do que manifestacao de
respeito pelo internauta. E uma cobertura jornalistica voltada
para o proprio umbigo (FERRARI, 2010, p.54).

Caroline Oliveira e José Glanzmann (2010) expandem a discussao
para o tratamento com as fontes. Com a imensiddo de possibilidades e
recursos disponibilizados no meio virtual, a producao tende a obter mais
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velocidade e, com isso, as empresas aumentarem o volume de trabalho
dos reporteres e demais envolvidos com o abastecimento de noticias do
portal. Sempre ha o risco de que a apuragdo nao aconteca do modo ade-
quado. Entdo, o discurso utilizado para os demais formatos ndo deixa de
abranger o webjornalismo, muito pelo contrario, a checagem das fontes
tem uma importancia muito elevada, visto que a pesquisa sobre um de-
terminado assunto pode ser feita em poucos segundos. Assim, os autores
afirmam que é imprescindivel separar o “contetado reciclado” do “conte-
udo apurado”.

A ESTRUTURA TEXTUAL NA WEB

Adaptado ao meio, o jornalista deve partir para outro pressuposto:
a linguagem das reportagens da web. Antes de explanar sobre os deve-
res e caracteristicas textuais, eis uma pesquisa divulgada por Guillermo
Franco (2009), feita pelo pesquisador estadunidense Jakob Nielsen, a
“EyeTrack07”, no PoynterInstitute, um Centro de Pesquisa e Educacao
em Jornalismo, fixado na Flérida (Estados Unidos). O trabalho chegou ao
resultado de que as pessoas leem mais os websites de jornais do que os
Impressos.

Para que Nielsen obtivesse esse argumento, ordenou que os parti-
cipantes usassem 6culos com duas cameras “que rastreavam e registra-
vam o movimento dos olhos”. Conforme a pesquisa, os participantes do
EyeTrack07, no meio online, leram 77% do texto que escolheram. J& os do
formato impresso standard (62%), e os do tabloide (57%). E sobre comple-
tar a leitura dos textos selecionados, os nimeros foram os seguintes: 63 %
(websites), 40% (standard) e 36% (tabloide).

Outra andlise de Nielsen, mediante a tecnologia do EyeTrack a ser
considerada foi em 2006, com as formas de leituras rastreadas. O prin-
cipal resultado foi o padrao em “F”, que consiste em trés movimentos
dos olhos: horizontal (parte superior do contetido); um segundo também
horizontal (s6 que um pouco mais abaixo e mais curto que o primeiro) e
na vertical (no lado esquerdo da tela). Por vezes, o movimento tende a
sofrer mudancas para a forma E, ou até o mesmo, de um L invertido. Com
o tempo de leitura e a forma de observacdo do texto, Nielsen teve em-
basamento para argumentar que os usudrios preferiam uma linguagem
objetiva, com materiais concisos, curtos e um design agradavel. Por isso,
a dominancia da web. Se Jakob Nielsen, com base em suas experiéncias,
apontou para o contetido produzido no meio digital como propicio para
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captacdo de leitores, é preciso que algumas recomendacdes sejam debati-
das, no intuito de que essa expectativa vire realidade. No livro “Jornalis-
mo Digital”, Pollyana Ferrari (2010) reitera que um texto de midias eletro-
nicas se caracteriza por sentencas concisas, simples e com a apresentagao
de uma ideia por periodo, ou seja, frases longas e na voz passiva devem
ser evitadas.

O conceito de lide é reforcado na web, pois o repérter precisa dizer o
mais rapido possivel ao internauta qual é a noticia e o motivo para que ele
prossiga a leitura. O ideal, segundo Ferrari (2010), é que uma histéria seja
contada em mil caracteres, tendo em vista a disponibilidade da inclusao
de links para dar profundidade ao contettdo. Em casos de textos conside-
rados “ineditdveis”, como é o caso das cronicas ou artigos. Franco (2009)
aconselha que o editor do site ou responsavel pela publicacdo faga um
paragrafo de sintese, uma espécie de lead, para situar o leitor do assunto
que sera abordado.

No livro “Jornalismo 2.0 - Como sobreviver e prosperar”, Briggs
(2007) faz uma espécie de manual para os jovens repOrteres e aos antigos,
que se encontram num momento de adaptacdo com as novas linguagens.
O autor aponta para algumas caracteristicas fundamentais. Pontualidade
e relevancia sdo questdes que Briggs (2007) considera como a esséncia do
noticiario online.

Devido a instantaneidade do fluxo de informacdes, um engarrafa-
mento de transito, por exemplo, pode nao ser tdo importante para o jornal
impresso, que sera veiculado apenas no dia seguinte. Porém, no ambiente
online, a informagao é de total importancia, visto que um condutor que
passara pela rua bloqueada pode estar conectado com o portal de noti-
cias, pelo celular ou outra forma de tecnologia.

Escrever com vibragao e objetividade sdao outras dicas inseridas no
livro de Briggs (2007). Se relacionar com o estudo de Nielsen e os argu-
mentos de Ferrari (2010), o usudrio que busca um portal de noticias prima
pela objetividade, com linguagem simples e direta.

John Weley, que escreve um blog chamado “PicktheBrain”,
descobriu o poder das manchetes no inicio de 2007. Numa
sexta feira de janeiro, ele escreveu um post intitulado “Os dois
tipos de cognigdo” que atraiu um total de 100 visitantes num
periodo de dois dias, ap6s a publicagdo. Ele entdo reescreveu
o titulo: “Aprenda a entender sua prépria inteligéncia”. Cinco
dias depois, o artigo atraiu 4,930 visitantes. “Nada mal para
um site que normalmente atinge uma média de 100 visitantes
por dia”, escreveu Wesley. Esse é um bom exemplo de uma
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manchete que ndo estimulou a leitura porque foi desenvolvi-
da, basicamente, como um rétulo. Por outro lado, a manche-
te reescrita direcionou os leitores para o artigo porque con-
seguiu envolvé-los, fazendo com que quisessem saber mais
(BRIGGS, 2007, p.70).

Com a busca dos internautas por leituras rapidas, os pesquisadores
sugerem que o jornalismo se adapte e ofereca um produto diferenciado,
nos moldes do consumidor da noticia. E isso passa por uma revisao da
linguagem textual da tradicional piramide, que migra, segundo o portu-
gués Jodo Canavilhas (2007), para a “piramide deitada”.

DA PIRAMIDE INVERTIDA A PIRAMIDE DEITADA

Tendo em vista que a web rompe as barreiras do espago fisico, pes-
quisadores do segmento apontam para o surgimento de novas técnicas
que contribuem com a transmissdo da informagao. A mudangca estrutural
traz consigo uma infinitude do espago, fazendo com que os textos nao
tenham que seguir com rigidez os niveis de informagao ou de encurta-los.
A agdo ndo é mais necessaria, pela possibilidade da utilizacdo de hiper-
textos para o armazenamento do contetdo. Dessa forma, o caminho de
leitura fica nas maos do leitor (G. PALMA; A. DREVES, 2006).

Por essas razdes, o modo de “pensar jornalismo na web” deve ser
trazido a tona, principalmente no que tange o uso da pirdmide invertida,
método jornalistico, oriundo dos Estados Unidos, na Guerra da Secessao
(1861-1865), que estrutura os pardgrafos de uma matéria conforme a rele-
vancia da informacao.

Nao se propde o fim da técnica, mas pensamos que novas for-
mas de narrativa, acrescentando componentes ou ainda mo-
dificando algumas coisas na mesma, que seja pertinente e até
indispensavel (PALMA; DREVES, 2006, p.11).

Renomado dentro da drea de pesquisas na comunicagao, principal-
mente no meio do webjornalismo, Canavilhas (2007) atende aos anseios
expostos por Palmas e Dreves (2006). Na busca por novas ideias, o pes-
quisador traz um novo conceito. Em vez da tradicional “piramide inver-
tida”, criada com o intuito de organizar as publicagdes do meio impres-
s0, ele conceitua a “pirdmide deitada” como um modelo a ser seguido no
ambiente online.

No periodo em que se solidificou o conceito da piramide invertida,
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0s recursos eram bem diferentes dos atuais. O modelo veio a tona, como
ja relatado anteriormente, na Guerra da Secessao, periodo em que o telé-
grafo era a grande inovagdo tecnolégica. Na época, o recurso servia para
o envio didrio das noticias da guerra, porém, em funcdo dos problemas
técnicos nos fios e nos potes, o sistema saia do ar. Ja prevendo essa situ-
acao, os jornalistas e operadores do telégrafo estabeleceram uma regra
para que as principais informagdes nao tivessem riscos de ficarem de
fora. Surge, entdo, o modelo de estruturacdo do paragrafo conforme o
nivel de relevancia (CANAVILHAS, 2007).

Durante o século XX, a pratica da piramide invertida permaneceu
como uma regra indiscutivel dentro das redag¢des, independente do meio
que fosse utilizado. Porém, a expansdao da web colocou em discussao
o uso desse método dentro do ambiente online. Um dos defensores da
revisdo do conceito foi Canavilhas (2007), que argumentou que tal tipo
de piramide limita as “potencialidades” da plataforma, visto que ha a
possibilidade de uma grande navegacao e que nao ha limite de espago
fisico como ocorre com o papel, no jornal impresso.

Dessa forma, Canavilhas (2007) propde a pirdmide deitada, com
quatro tipos de niveis de leitura, em que informagdes relevantes ficam
espalhadas por toda a navegacao, com suporte dos recursos multimidia.
O primeiro nivel é a unidade base, que responde o essencial (O qué,
Quando, Quem e Onde), principalmente quando é uma noticia de ulti-
ma hora. O segundo é o nivel de explicacao, que abrange o Por qué e o
Como, servindo como complemento da informacdo essencial, apresenta-
da ao leitor no primeiro nivel.

Em terceiro vem o nivel de contextualizacdo, momento em que o repérter
oferece mais aprofundamento textual, bem como recursos extensivos de
videos, audios ou infograficos.E o quarto é o nivel de exploracao, que liga
a noticia para arquivos externos. A partir desse conceito, o autor sugere que
a piramide deitada funcione como uma técnica libertadora, ndo s6 para os
internautas, mas também para os jornalistas, no que se refere a criatividade
para formatagdo dos textos e na disponibilizacdo de materiais diferenciados,
independente do local em que o internauta estiver na navegacdo da noticia.

HIPERTEXTOS

Ap6s abordar os processos de transicdo do webjornalismo, suas ca-
racteristicas, linguagens e respectivas inovagoes, a pesquisa traz outro
topico, que é essencial para aplicagdo dos conceitos explorados.
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Tratam-se dos hipertextos, responsaveis por interligar contetidos rela-
cionados ao tema da reportagem. Mas antes de adentrar nos conceitos
do recurso, segue um contexto histérico da origem dos hipertextos, de
acordo com pesquisa de Luciana Mielniczuk (2003).

Conforme a autora, em 1945, no artigo “As wemaythink”, o mate-
matico e fisico Vanevar Bush teceu duras criticas aos sistemas de inde-
xagdo e organizagao das informagdes usadas pela comunidade cientifica,
no sentido de que o raciocinio hierarquico de transmissao da informacao
nao funcionava na maneira adequada com a mente humana. Para sanar
esse problema, o pesquisador elaborou um dispositivo chamado Memex,
que consistia numa caixa de um ou dois metros ctibicos, para armazena-
mento das informagdes microfilmadas ou gravadas em fitas magnéticas.
Assim, Bush caracterizou o Memex como um instrumento para auxilio
da memoéria do cientista.

Embora a ideia tenha sido oriunda da década de 40, Mielniczuk
(2003) aponta que o termo hipertexto surgiu apenas nos anos 60. O autor
da expressao, Theodor Nelson tinha como objetivo se referir a leitura
nao-linear num sistema de informatica. Nessa linha de raciocinio, a au-
tora expde a descricdo de Pierre Levy (1993), que consiste em:

um conjunto de nds ligados por conexdes. Os nds podem ser
palavras, paginas, imagens, graficos ou partes de graficos,
sequéncias sonoras, documentos Complexos que podem eles
mesmos ser hipertextos. Os itens de informac&o ndo sdo liga-
dos linearmente, como uma corda com nds, mas cada um de-
les, ou a maioria, estende suas conexdes em estrela, de modo
reticular. Navegar em um hipertexto significa portanto dese-
nhar um percurso em uma rede que pode ser tdo complicada

quanto possivel. Porque cada n6 pode, por sua vez, conter
uma rede inteira (LEVY, 1993, p. 33).

Se ligar os topicos desse capitulo, a funcdo do hipertexto atende o
conceito de Canavilhas (2007), da piramide deitada, pelo fato das infor-
magoes estarem espalhadas nado-linearmente pela navegacao da pégina.
Da mesma forma que os outros temas que foram estudados, o hipertexto
também apresenta uma classificacdo especifica, no que diz respeito a suas-
caracteristicas. Segundo os estudos de George Landow (1995), tal recurso
conta com interextualidade, quando sao utilizados os links, responsaveis
por “darem vida” aos hipertextos, para promover as conexdes entre os blo-
cos de textos; multivocalidade, pois, com a fragmentacdo do texto, abre-se
a possibilidade da narrativa com “diversas vozes”; descentralizacdo, pelo
fato de ndo haver ordem de leitura certa em que leitor seja obrigado
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a obedecer, o que oferece a possibilidade de outros tipos de movimen-
tos dos olhos perante os textos; rizoma, porque o material apresenta uma
amplitude em que a conexdo pode partir de qualquer ponto, com muitos
comegos e muitos fins. O termo rizoma provém do livro Mil Platos, de
Gilles Deleuze e Félix Guatarri (1980), que utiliza uma metéafora sobre um
tipo de vegetacdo aquatica, que se desenvolve na superficie da agua, sem
tronco ou caule, ou seja, ela é totalmente ramificada e intratextualidade,
caracteristica descrita por Landow (1995).

Com todas essas caracteristicas e recursos, os pesquisadores do ramo
apontam vdrias vantagens com a incorporagdo do hipertexto dentro da
producdo jornalistica no webjornalismo. Gelson Filho (2006) compreende
que a possibilidade de pular de uma pagina a outra com apenas um clique
permite ao usudrio uma sensagao agradavel enquanto consome o conte-
udo. Além disso, proporciona ao leitor o aprofundamento do fato, com
a retomada de informagdes antigas, sem que a leitura fique pesada. Isso
gragas aos hipertextos, que dividem o material em blocos.

Independe de qual teoria for adotada - com lead ou sem lead,
com piramide invertida ou ndo- o hiperlink é a melhor ferra-
menta da web, pois permite que o texto seja segmentado em
quantas paginas for necessario. Mas é preciso cautela ao uti-
liza-lo, pois pode interromper a leitura do usuério. Enquanto
uma imagem pode segurar sua atengfio por alguns segundos,
um hiperlink pode leva-lo para outra pagina e a pessoa difi-

cilmente retornara para ler o resto do texto. Por isso, é impor-
tante manter o controle sobre os links (FILHO, 2006, p.75).

Amparada por nao ter limites fisicos, a web proporciona que as em-
presas jornalisticas produzam um material diferenciado, principalmente
quando ha a utilizacdo de recursos multimidias e dos hipertextos, confor-
me apontados pelos autores, elemento essencial para auxilio da “navega-
¢ao” do internauta.

Apbs a revisdo de uma série de conceitos de webjornalismo em geral,
a pesquisa segue no proximo capitulo para o estudo de como é feito o jor-
nalismo esportivo na internet, segmento editorial envolvido na pesquisa.
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CAPITULO III
JORNALISMO ESPORTIVO DE INTERNET

Neste capitulo, a pesquisa concentra-se nos conceitos disseminados
sobre producdo do jornalismo esportivo na internet, com aprofunda-
mento de temas como as suas principais caracteristicas, a agilidade da
informagdo, a espetacularizacdo das noticias e o surgimento de portais
alternativos para modalidades esportivas tratadas como secundérias pelo
publico brasileiro.

AS CARACTERISTICAS DO WEBJORNALISMO ESPORTIVO

A velocidade também é uma das caracteristicas do jornalismo espor-
tivo praticado no meio digital, porém, um sinal de alerta é ligado pelos
pesquisadores do género. Dos autores recentes que contém mais publica-
¢Oes ligadas ao tema, quem se destaca é Marcelo Frange (2016). No livro
“A producao do jornalismo esportivo na internet”, o autor propde uma
discussao critica a respeito da formatacdo da pauta e a relagao com as exi-
géncias empresariais para a conquista incessante de cliques e audiéncia.
No primeiro eixo do debate, Frange (2016) traz conceitos ligados aos cri-
térios para escolha das reportagens numa visao geral do jornalismo. Uma
das necessidades didrias para garantia de um bom material é a edigdo e re-
visdo da matéria, antes de ser publicada. No ambiente digital, essa altima
fase do processo nao acontece do modo eficaz, visto que a velocidade faz
com que produgdo perca profundidade nos contetidos abordados. Com
isso, os recursos literdrios, tomados pela carga emotiva da sensibilidade
do reporter, sdo vistos com cada vez menos frequéncia. Vale destacar que
a reclamacdo do autor é a mesma de Coelho (2010), conforme abordado
no primeiro capitulo dessa investigagao.

Devido ao processo industrial das empresas jornalisticas ter como
foco a agilidade, raramente os repdrteres de futebol cobrem as partidas
no estadio, com excegdo de confrontos decisivos, classicos ou com algum
carater especial. O costume de redigir acompanhando na televisdo tem
como consequéncia reportagens racionais, apoiadas em panoramas esta-
tisticos e em recursos de gréficos e infograficos.

Sobre a linguagem e caracteristicas, o webjornalismo esportivo leva van-
tagens em termos de quantidade de pautas, pelo fato de nao ter a res
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tricdo do limite fisico, o que lhe diferencia do impresso. Dessa forma,
qualquer novidade ao longo do dia pode vir a ser publicada, sem receio
ou necessidade de readequacdo nas paginas para que o novo material,
que se desdobrou mais tarde, seja veiculado.

Com base no estudo de Frange (2016), quanto mais noticias postadas
no portal, melhor. Assim, entram as pautas denominadas “caca-cliques”,
cujo unico objetivo é o acesso ao site. O uso das noticias “cacga-cliques”
é apenas uma forma que os editores utilizam para prender a audiéncia
no portal. A busca é pelo oferecimento de temas diferentes, curiosos e,
principalmente, inovadores. Um exemplo que Frange (2016) descreve é
o game Cartola F.C, que a cada ano ganha mais participantes no Globo-
esporte.com.

O aplicativo funciona da seguinte forma: o internauta escala o time
para a rodada do Brasileirdo, e a pontuacdo do jogador é proveniente
da atuacdo individual dos jogadores escolhidos. Os administradores do
Globoesporte.com estabelecem valores para cada tipo de pontuagdo, um
gol vale oito pontos, uma assisténcia, quatro, e assim por diante. E como
saber quais os jogadores indicados para formar o time rodada? Acom-
panhando o noticiario esportivo, inclusive, o Cartola F.C. tornou-se uma
editoria do portal Globoesporte.com. em que repoérteres do site mantém
os “cartoleiros” - assim que sdo chamados os participantes - atualizados
sobre quem esta disponivel, quais sdo os possiveis desfalques e até mes-
mo, andlises com dicas para montagem de um time econémico. Assim, o
produto mercadolégico deixa de ser uma obra do emissor com finalida-
de de ser consumida pelo receptor. O processo ganha novas proporcdes
com os recursos de interatividade apresentados na web, uma dos ele-
mentos fundamentais para a funcionalidade dos portais.

Em seu trabalho de conclusao de curso para obtengao da graduagao,
Silveira (2009) acrescenta as transmissdes em minuto dos eventos espor-
tivos. Além da frequente atualizagdo, o sistema também permite que os
internautas mandem mensagens de modo ilimitado. Outra aproximagao
a ser destacada é a do publico/torcedor com as fontes oficiais, no caso, as
direcoes dos clubes e federagdes ligadas as modalidades.

Essa tendéncia da troca de informacdo entre emissor e receptor ten-
de a obter resultados significativos quando hé apropriacdo dos recursos
multimidias, porém, é preciso salientar que, em muitos casos, as inova-
¢Oes estdo atreladas ao aspecto financeiro. Um exemplo sdo as partidas
futebol, pois a emissora detentora dos direitos econdmicos de transmis-
sdo sai na frente com a disponibilizacdo de videos no portal.
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O uso do audiovisual também influencia em negocios publicitarios da
empresa.

Além de atrair o leitor, o video contribui para o fa de esporte
permanecer na noticia por mais tempo. Este artificio também
é contabilizado no momento de negociagdo de publicidade. O
repérter, portanto, ndo faz isso pensando apenas na qualidade
jornalistica, mas em colaborar financeiramente para o cresci-
mento da empresa. O ato de colocar videos, dudios e imagens
¢ uma das fung¢des mais cobradas na redagdo nos dias atuais,
podendo ser considerado uma regra. Alguns editores-chefes
chamam isso de “rechear” a nota (FRANGE, 2016, p.41).

Nesse contexto da influéncia do poderio econémico para desenvolvi-
mento do portal, Tamires Fukutani (2009) analisou quatro sites especiali-
zados em jornalismo esportivo Futebol Interior, Lancenet, Globoesporte.
com e UOL Esporte, com repercussao em ambito nacional, no sentido de
interatividade, multimidialidade e meméria. O contetido que envolveu as
pesquisas foram as noticias postadas dias apds as rodadas do Brasileirao.
A justificativa da autora é de que o periodo apresenta o maior volume de
reportagens publicadas.

Durante a andlise, Fukutani (2009) constatou que dos quatro portais
averiguados, quem protagonizou mais o uso de recursos do jornalismo di-
gital foram o Globoesporte.com e o UOL Esporte, ambos atrelados a dois
grandes grupos de comunicacdo, no caso, o Globo.com e o UOL. Neste
sentido de raciocinio, o Lancenet e o Futebol Interior ficaram para tras,
porém, isso ndo impediu que os contetidos veiculados nesses dois tltimos
sites deixassem de explorar pautas criativas. Uma possibilidade de fugir
do “hard news” sdo as que abrangem a caracteristica de memoria.
Sandra de Deus (2014) traz como objeto de estudo o “Bati do Esporte”,
vinculado ao Globoesporte.com, como uma alternativa para o fortaleci-
mento do jornalismo interpretativo nos portais de cobertura esportiva.
De acordo com a autora, a secdo se destaca por apresentar recursos da hi-
pertextualidade. Um exemplo foi a reportagem veiculada em alusao aos
60 anos de Zico, com textos, imagens, videos, dudios e infograficos. Em
termos de exploracdo de contetido, que vao além das questdes dentro de
campo, De Deus (2014) relata outro caso, a especial “Voa, Mané: passaro
que virou mito”, sobre os 30 anos completados sem o craque Garrincha,
postada em janeiro de 2013. A énfase da autora para esse episddio é de
que a equipe de reportagem do Globoesporte.com ndo deixou de utilizar
as caracteristicas da web para tratar de um material que se distanciava
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da instantaneidade. Com base nos exemplos das reportagens de Zico e
de Garricha, a autora propde que o aumento de reportagens na web com
profundidade pode trazer diversas vantagens em relacdo ao impresso,
visto as limitagdes do espaco fisico do papel. Para tanto, é preciso que o
reporter se atente dos beneficios com o uso do recurso multimidia.

Voltando para o debate do recurso dos videos para a reportagem de
internet e os rumos da producdo desse segmento, Frange (2016) afirma
que os internautas passam por um processo da “cultura do visual”, com
o texto da reportagem ficando em segundo plano. Para chegar nessa con-
clusdo, o pesquisador do género desenvolveu uma anélise de trés jogos
da Copa do Mundo de 2014: Brasil X Croécia, no dia 12 de junho de 2014
(estreia na competicdo); Brasil X Chile, em 28 de junho de 2014 (confronto
das oitavas de final que ficou marcado pelo abalo psicolégico dos jogado-
res) e a derrota por 7X1 para a Alemanha, pela semifinal, no dia 8 de julho
de 2014 (considerado o maior fracasso da histéria da selecdo brasileira).
As reportagens analisadas sobre esses trés confrontos foram provenientes
de quatro sites: Globoesporte.com (por fazer parte do maior grupo de co-
municacdo do pais e ser referéncia no jornalismo esportivo); ESPN (rede
internacional que é considerada uma das mais principais marcas do jor-
nalismo esportivo do mundo); GazetaEsportiva.net (espago tradicional
na producdo de jornalismo esportivo nacional, mas que por motivos fi-
nanceiros, deixou de ser referéncia na produgao elaborada para os meios
digitais) e a Folha de Sao Paulo (pelo fato de nao ter a cobertura dedicada
apenas para esporte e por apresentar uma linha editorial com uma abor-
dagem mais séria sobre o contetido de jornalismo esportivo).

Como resultado, as matérias com mais destaques foram as que tive-
ram enaltecidos os recursos de video e de outras midias. Por isso, Frange
(2016) denomina esse critério de audiéncia como a cultura do visual, de-
terminante para a “reproducdo do espetaculo”, no caso, o jogo de Copa
do Mundo.

Mais que o relato, o leitor espera assistir aos gols e principais
lances do duelo. E missdo do jornalista transmitir, na reporta-
gem, toda a emocdo do espetaculo que o futebol, e o esporte
no geral, proporcionam (FRANGE, 2006, p. 69).

Mesmo com todas as vantagens do webjornalismo sobre o meio im-
presso, Frange (2016), que costuma ter um tom critico perante aos rumos
da producao digital, levanta o seguinte questionamento: “o texto comple-
menta o video ou o video complementa o texto?”.
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Em uma matéria, podemos inserir imagens, textos, videos,
narragoes, tudo para que o leitor se sinta atraido a consumir
a nota, a se informar, a se entreter. Decerto, o jornalista ainda
ndo domina completamente as possibilidades que a internet
nos oferece para criagdo de contetido. Embora o jornalismo
esportivo digital crie conteddos interessantes, é preciso en-
contrar maneiras de fazer com que a maior parte da producao
seja de alta qualidade e ndo apenas superficial, que a maté-
ria escrita volte a ser suficiente para o leitor, que as palavras
transmitam a emogao de um gol anotado do atacante preferi-
do. Que ndo se dependa tanto dos videos para se ter um conto
jornalistico. O jornalismo esportivo on-line, assim como todo
o mercado, enfrenta uma séria crise econémica e, para superar
visando um futuro mais promissor, é preciso que o préprio
jornalismo recupere seus valores, retorne aos seus principios
basicos, perdidos nos tltimos anos na tentativa de dominio
completo dos meios eletrénicos (FRANGE, 2016, p. 146-147).

A dependéncia dos recursos visuais preocupa Frange (2016), que faz
um alerta para uma queda de qualidade dos textos jornalisticos. Pelos
problemas econémicos que circundam a profissdo, o pesquisador cré na
necessidade de uma readequagdo do processo da noticia, que também
envolve outro elemento: a instantaneidade, tema explorado com mais de-
talhes no préximo tépico.

A INSTANTANEIDADE DA COBERTURA ESPORTIVA

Como ja debatido na pesquisa, o imediatismo é uma das agdes que
impera o trabalho feito no jornalismo digital. Com o advento de recursos
multimidia, a forma de produgao acelerada passou a ter frequéncia nos
portais de noticias. E a pauta esportiva é um dos segmentos que mais
se enquadra nesse modelo de cobertura dos fatos, muito em funcao das
tradicionais coberturas em tempo em real, “minuto a minuto” de futebol,
modalidade envolvida na maioria dos casos. No final de uma partida,
o repérter posta uma noticia com base nas descri¢des lancadas durante
0s 90 minutos, com o acréscimo de um lide e um resumo do confronto.
Em sua pesquisa, Frange (2016) acompanhou o processo de producao de
um reporter do site ESPN.com.br durante e ap6s o duelo entre Arsenal,
da Inglaterra, e Olympiacos, da Grécia, no dia 9 de dezembro de 2015,
valido pela UEFA Champions League, principal competicao de clubes
na Europa. O profissional escolhido pela empresa tinha multitarefas: co-
ordenar as interagdes em tempo real (a atualizagdo minuto a minuto era
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feita por outro jornalista) e acompanhar os desdobramentos do confron-
to entre Bayern de Munique, da Alemanha, e Dinamo de Zagreb, da Cro-
acia, para incluir na matéria final, visto que o resultado desse jogo pode-
ria influenciar na classificagao de Arsenal ou Olympiacos, pois eram do
mesmo grupo.

A partida era prevista para iniciar as 17h45min, contudo, antes, a co-

bertura em tempo-real ja tinha feito nove interagdes. Até o fim do primei-
ro tempo, outras oito publicagdes foram ao ar. Na etapa final, a reducado
foi para quatro, entretanto, a justificativa para queda nos ntimeros era a
necessidade do reporter dar prioridade para o trabalho de redigir a ma-
téria, em funcdo da instantaneidade do meio online, conceito explorado
anteriormente nessa investigacao.
Quanto a montagem da estrutura da noticia, Frange (2016) relata que o
primeiro pardgrafo foi escrito as 18h43min, ou seja, aproximadamente
uma hora apoés o apito inicial do jogo. Depois, outros dois foram cons-
truidos, mais especificamente as 18h58min e 19h13min. Ja das 19h14min
até as 19h36min - hordrio da publicacdo - oito pardgrafos tinham sido
escritos. Quatro minutos apds o fim do jogo, a reportagem foi ao ar. Das
19h36min as 19h45min, o jornalista inseriu mais uma foto e seis links que
redirecionavam para outros confrontos da Champions League, eis, aqui,
o conceito dos hiperlinks. Somente apds ter cumprido todo esse processo
no portal e divulgado o material no Twitter é que a matéria foi revisada.
Cabe destacar que ainda as 21h06émin, o reporter inseriu um video, cujo
contetdo era composto por trechos retirados do programa Futebol no
Mundo da TV ESPN.

O pesquisador costuma utilizar como base a UEFA Champions Le-

ague para analisar o comportamento da producao do jornalismo espor-
tivo na internet, visto a relevancia e o alcance midiatico da competicdo,
tanto com o publico que gosta de futebol quanto ao mercado publicita-
rio. Justamente por essa visibilidade que uma cobertura ampla de uma
Champions League pode render um ntimero significativo de cliques e,
consequentemente, atrair novas oportunidades de negécios para a em-
presa e demais gerenciadores do portal .
Outra partida alvo das anélises de Frange (2014) foi a final entre Real Ma-
drid X Atlético de Madrid, no dia 24 de maio de 2014, em Portugal, sob
a Optica da cobertura feita pelos sites ESPN.com.br, Globoesporte.com e
GazetaEsportiva.net. Conforme a andlise, ESPN e Globoesporte nao se
restringiram a ordem cronolégica dos lances da partida e apresentaram
um texto mais “liberal”. O que os diferenciou foi a disponibilizacdo

45



de reporteres in loco no evento, recurso nao utilizado pelo Gazeta, que
apresentou um desenvolvimento vertical no relato da partida. A parte
com mais destaque nos dois primeiros portais citados é a dos videos,
considerados, atualmente, primordiais para o desenvolvimento da pauta
esportiva no meio digital.

A velocidade pode ser benéfica, no entanto, os veiculos de comu-
nica¢do ndo passam por adequagdes no sentido de disponibilizacdo de
profissionais conforme a quantidade de trabalho. Também ha o fator fi-
nanceiro como um dos influenciadores desse processo, por isso Frange
(2016) detecta que cada vez mais estreita a relacdo dos portais com as
agéncias de noticias, com o intuito de suprir possiveis riscos de lacunas
entre os horérios do dia. O autor cita que o site ESPN, por exemplo, con-
tém de 50% a 60% de seu contetido proveniente de agéncias. O portal
Terra, por sua vez, tomou a decisdo de demitir 80% de sua equipe para
adentrar nessa nova tendéncia do webjornalismo. Uma das praticidades
argumentadas por quem opta pelo recurso sao os press-release, com fa-
las de jogadores. Porém Frange (2016) argumenta que a consequéncia é
um contetido quase que idéntico em relagdo aos demais sites.

“E inevitavel dizer que isso prejudica e desvaloriza o profissional de
jornalismo. Muitos, porém, sdo reféns desse mecanismo que se instalou
tornando-se habitual (FRANGE, 2016, p. 93)”.

Ainda com base nos estudos de Frange (2016), os principais sites es-
portivos também se apoiam nas matérias chamadas de “caca-cliques”,
cujo tnico foco é o acesso ao material. E a pauta esportiva se enquadra
nesse contexto, pelo fato de sua producao tratar o atleta como persona-
gem, e os seus feitos como grades atos, o transformando em idolo/ cele-
bridade. O autor entende que as pessoas tendem a querer saber cada vez
mais. A vida profissional do esportista passa a ndo ser mais suficiente
para satisfazer o consumidor. Entdo, é preciso que a vida privada seja
exposta. E comum publicacdes sobre namoradas, restaurantes e baladas
frequentadas, cortes de cabelo e demais questdes que possam render um
namero significativo de cliques no portal.

Por conta dessa “invasdo” a vida pessoal dos atletas, obviamente,
suas contas nas redes sociais se transformam em fontes de noticias. Car-
los Teixeira (2016) analisou a relacdo de trés portais de noticia com o
perfil de Neymar no Instagram, durante janeiro e maio de 2016. Antes de
expor os nameros da averiguacao, eis um dado que atesta o argumento

de Frange (2016).
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Até maio de 2016, Neymar liderava o ranking de perfis brasileiros
com mais seguidores (49,7 milhdes), enquanto que a segunda colocada
era Bruna Marquezine - curiosamente sua namorada, na época -, com
14,6 milhdes. Ao todo, Teixeira (2016) analisou 346 noticias do jogador, a
partir da busca Google News. Dessas, 41 % eram oriundas do Globoespor-
te; outras 41% do portal Terra e 18%, do UOL.

Na categorizagdo por assuntos de Neymar, 59% foi relacionado sobre
futebol, 13% a respeito de suas postagens nas redes sociais, 11% de temas
diversos, 10% de questdes econdmicas e 7% neutro (quando Neymar foi
citado indiretamente, sem ser o tema principal da reportagem).

Alguns exemplos utilizados pelo autor de noticias veiculadas nes-
ses trés sites sdo “Neymar posa s6 de toalha e exibe barriga sarada” ou
“ Aborrecido com criticas no Barca, Neymar muda hébitos na rede e até
com fas”. Teixeira (2016) conclui que trés fatores sdo predominantes para
esse fendmeno: o publico (que tem interesse pela vida privada); o atleta
(que impulsiona esse tipo de contetido pelas suas redes sociais); e a midia
em si (que distribui a informagao).

Mas, se por um lado, as noticias caca-cliques dominam a industria
jornalistica, um movimento surge paralelamente, que é o da criacdo de
blogs e portais destinados aos esportes tratados como secundérios por
grande parte dos brasileiros. Ou até mesmo, criado com a finalidade de
disponibilizar contetdo diferenciado sobre futebol. Mais detalhes no t6-
pico a seguir.

A WEB COMO ESPACO PARA MODALIDADES SECUNDARIAS

Em meio as criticas sobre a velocidade da informacdo, um aspecto
que é visto como positivo é o crescimento da cobertura de esportes com
pouco espaco na midia tradicional e nos grandes portais. A defesa de Lia-
na Rocha e Luciano Maluly (2016) é de que, enquanto os noticidrios dos
grandes portais seguem a linha de chamadas para eventos, divulgacdo de
resultados e opinides de colunistas, os sites que abrangem espacos alter-
nativos tém a oportunidade de aprofundamento do contetido. Os autores
relatam que esses sites abrangem secdes de histéria; educacao; locais de
prética; instituicdes que praticam o esporte; idolos; espaco para torcedo-
res; biblioteca virtual, entre outros topicos.

No que tange a trazer propostas alternativas, Rocha e Maluly (2016)
citam o Ludopédio, criado em 2009, com a intencdo de “falar sobre fute-
bol a partir de um olhar interdisciplinar, vinculado as diversas dreas das
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Ciéncias Humanas”. O portal faz uma relagdo entre materiais, jornalisti-
cos, artisticos e académicos.

Sobre espacos relacionados as outras modalidades, os pesquisadores
apontam o Portal do Rugby como um modelo, considerado um dois prin-
cipais divulgadores da modalidade. A pesquisa também se estende para
os veiculos tradicionais, para saber se a expansdo de outras modalida-
des esta sujeita a grandes portais, no caso o “Lancenet!”. Embora a maior
parte do contetido seja voltada para o futebol, o espaco também explora
contetdos de automobilismo, volei, lutas, basquete, atletismo, tenista, gi-
nastica artistica, entre outras modalidades, o que ndo ocorre com tanta
frequéncia na versdo impressa “Lance”, até pela funcdo do limite do es-
paco fisico.

O debate sobre ampliacdo de outros esportes tem o acréscimo de
Ygor Silva e Carlos Guimaraes (2012). A tese dos autores é de que a popu-
laridade e os “sumigos” de modalidades como boxe e ténis, que ja foram
alvo de grandes coberturas, estdo atreladas a necessidade de ter atletas
brasileiros em destaque. Eis, a relagdo do esporte com idade.

Ja outros esportes que apresentam um crescimento de popularidade,
Silva e Guimaraes (2012) exemplificam o caso do futebol americano, que
ostenta uma consideravel elevacdo de praticantes no pais, bem como um
nuimero alto de acessos nos portais tematicos. Em 2011, o site Didrio NFL
foi o mais acessado no Brasil entre os que estdo vinculados a plataforma
WordPress. Porém, mesmo com esses dados, os autorais argumentam
que o fator determinante é que até hoje nenhum brasileiro atuou por um
time profissional dos Estados Unidos.

Por fim, Rocha e Maluly (2016) evidenciam a lacuna aberta para ex-
ploracao de conteddos diversificados dentro do segmento esportivo nos
meios digitais, com perspectiva de inovagdes nos portais alternativos que
surgem regularmente até os sites ja consolidados em ambito nacional e,
até mesmo, internacional. E a busca pelo “diferente” também engloba o
futebol, paixdo nacional, com outros tipos de contetido, como cronicas,
espaco do torcedor, promocao de eventos e debates filos6ficos e académi-
cos sobre a modalidade.
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CAPITULO XV
A FUNCAO SOCIAL DO JORNALISMO

Fora o aspecto industrial, o jornalismo também pode servir como
uma importante ferramenta para transformacao social. A elaboragao de
pautas que tratam de temas que podem gerar este tipo de impacto ou
que apresentam assuntos que, até entdo, eram vistos como “tabus”, con-
tribuem para a percepgdo e julgamento do publico receptor, do que re-
presenta a realidade. Além de falar a respeito do jornalismo por si, este
capitulo também traz apontamentos relacionados ao segmento esportivo,
de autores que defendem a extensdo do contetido das reportagens para
teméticas que primem a satide e a formacao social de cidaddos. Esses con-
ceitos sdo de suma importancia para reflexao, visto que a investigagao
dessa pesquisa se propde a trabalhar com cobertura de modalidades pa-
ralimpicas e a forma como estas sao inseridas na midia.

O JORNALISMO COMO FORMA DE TRANSFORMACAO SOCIAL

Em termos de responsabilidade que o jornalista possui com o meio
social, Jorge Ijuim (2009) apresenta algumas consideracdes, respaldado
pelos pensamentos do educador, pedagogo e filésofo brasileiro, Paulo
Freire, mais especificamente da obra “O compromisso do profissional
com a sociedade”, publicado em 1979. Segundo o autor, a producédo de
uma reportagem nao reflete somente os fatos expostos pelo jornalista,
pois todos os significados atribuidos naquele contetido tém influéncia
direta da vivéncia da vivéncia deste jornalista. Consequentemente, ele
defende que ndo ha como haver impactos na “construcdo da realidade”.

Nesse sentido, quando o jornalista se comove com o tema, a produ-
cdo da reportagem estd sujeita a resultados positivos, conforme avalia o
autor. Notoriamente, [juim (2009) apresenta uma defesa pela “humaniza-
¢do da noticia”. Para isso, ele apresenta, em seu artigo, um caso de 2008,
quando o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) divulgou
os resultados da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (PNAD)
daquele ano. A abordagem trazia a tona vdrios aspectos, como a popu-
lacdo ativa, trabalho com carteira assinada, trabalho infantil e acesso a
educacao formal. Para analisar o modo como o tema recebeu tratamento
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da midia, Ijuim (2009) contextualizou o teor das reportagens da Folha de
S. Paulo e O Estado de Sao Paulo.

No caso da Folha de S. Paulo, o assunto foi explorado em uma série
de 13 reportagens, chamada de “Retrato do Brasil”. A equipe do jornal
elaborou o material baseado no relatério, com a adicao de fontes oficiais,
como o diretor responsavel pela pesquisa e os ministros do Trabalho e da
Previdéncia.

Por outro lado, O Estado de Sao Paulo, um dia depois da divulgacdo
da pesquisa, veiculou um caderno de seis paginas, denominado PNAD
Especial. Da mesma forma que a Folha de S. Paulo, o jornal também re-
correu aos resultados e as fontes oficiais. Entretanto, o material alcou
voos maiores, com entrevistas de personagens relacionados aos aspectos
da pesquisa (beneficiados com assinatura de carteira, novos alfabetizados
e trabalhadores infantis).

Em resumo, o primeiro jornal ndo deixou de abordar o tema com
credibilidade. Contudo, Jjuim (2009) destaca que o processo foi feito num
ponto de vista “macro”, com interpretagdes baseadas em estatisticas, en-
quanto que o segundo veiculo analisado trouxe perspectivas diretas dos
personagens envolvidos nas estatisticas, lembrando que “tais ntimeros
sdo constituidos por pessoas que tém nome, endereco e identidade”.

O raciocinio de Tjuim (2009) vai ao encontro do Cédigo de Etica dos
Jornalistas Brasileiros (2007), elaborado e atualizado pela Federacao Na-
cional dos Jornalistas (Fenaj). Conforme o artigo 6°, inciso XI, é dever do
jornalista “defender os direitos do cidadao, contribuindo para a promo-
cdo das garantias individuais e coletivas, em especial as das criancas, dos
adolescentes, das mulheres, dos idosos, dos negros e das minorias”. Ou-
tro trecho que pode ser relacionado com o foco da pesquisa é o inciso
XIV, também do artigo 6°, que diz o seguinte: “é dever combater a pratica
de perseguicdo ou discriminacdo por motivos sociais, econdmicos, politi-
cos, religiosos, de género, raciais, de orientacao sexual, condicdo fisica ou
mental”.

Esse é um exemplo do que representa um aprofundamento da noti-
cia, tarefa que nao tem sido feita, na maioria dos casos, conforme andlise
do pesquisador. O advento da tecnologia propiciou intimeros recursos
para agilidade na busca da informacao e interagdo com o publico recep-
tor, fora a possibilidade de convergéncia com outras midias.
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Porém, paralelo a esse avango, a pressa e a ansiedade pelo furo viraram
prioridade nas redagdes. Como consequéncia, o tempo para pensar redu-
ziu drasticamente.

A agilidade faz parte do processo industrial em que as redacoes es-
tdo submetidas. Porém, Nidiane Perdomo (2015) fala em um conflito en-
tre o papel social com os interesses mercadolégicos. De um lado, ha o
jornalismo como um colaborador para o exercicio da cidadania; do outro,
a percepcao do interesse publico sob o comando de estratégias rentaveis
financeiramente para a empresa.

Em meio a esse contraste, a autora aponta o jornalismo de servigo
como um “equalizador”, para que haja consenso entre as partes.

O PAPEL SOCIAL NO JORNALISMO ESPORTIVO

Na 4rea esportiva, a responsabilidade social do jornalista ndo é dife-
rente. Além da cobertura de modalidades, o jornalismo esportivo tem um
alcance muito mais amplo na sociedade quando divulga acdes de cidada-
nia, historias de vida e o vinculo com a satide e o bem-estar. No entanto,
muitas pautas desse cunho acabam ficando em segundo plano na rotina
diaria, em decorréncia da pressdo por agilidade e cobranca empresarial,
seja no aspecto econdmico, movido pela audiéncia, ou até mesmo pela
influéncia dos tipos que de publica¢des que sdo feitas pelos veiculos con-
correntes.

Flaviana Souza (2006), na monografia “Funcao social do jornalismo
esportivo: uma anélise dos programas Globo Esporte e Esporte Espeta-
cular”, verificou o espaco fornecido para matérias que divulgavam agoes
sociais. A analise envolveu 15 edi¢des dos dois programas, no periodo de
30 de abril a 15 de maio de 2006. Das 149 reportagens veiculadas, apenas
seis atendiam os critérios objetivados na pesquisa.

A pouca abordagem social da midia esportiva ndo é somente
assustadora como um desperdicio da oportunidade de intei-
rar a sociedade sobre a importancia do esporte como instru-
mento de transformacao. A resposta adotada pelos jornalistas
em relacdo as escolhas das pautas tenderem a certas moda-
lidades justificada pelo fato da populagdo interessar-se por
esses assuntos. Mas serd que este interesse surge porque as

matérias sdao constantemente divulgadas ou as matérias sdo
divulgadas porque existe interesse? Quem nasceu primeiro, o
ovo ou a galinha? (SOUZA, 2006, p. 35).
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Para preencher essa lacuna, Souza (2006) sugere que a pauta espor-
tiva seja sindbnimo de sadde, forca, superagdo e integracdo, movimentos
que também pode ser interligados com nacao, religido, educacao, cultura
e, até mesmo, politica, pois paises que vivem em zona de conflito podem
demonstrar gestos nobres pelo esporte. Um exemplo aconteceu nas Olim-
piadas de Sydney (2000), na Australia, e Atenas (2004), na Grécia, quando
as delegacdes da Coreia do Sul e Coreia do Norte, famosas pelas guerras
entre elas e por posicionamentos politicos distintos, desfilaram juntas na
cerimonia de abertura (SILVEIRA, 2009, p.37).

Pautas que trazem um resgaste da autoestima e valorizam acoes de
cidadania sdo extremamente fundamentais. No entanto, as exigéncias do
mercado obrigam o jornalista a seguir uma determinada linha, até mes-
mo, para que possa garantir seu emprego. Também é obvio que a pauta
esportiva obedece a critérios de noticiabilidade, conceito ja explicado em
capitulo anterior. Porém, se limitar apenas num segmento e deixar de
lado temas “ricos” que envolvem o esporte é o que Souza (2006) aponta
como necessario nos tempos atuais.

Devido ao poder de persuasao que o futebol tem sobre a sociedade,
o jornalista tem uma grande oportunidade de utiliz4-lo como uma ferra-
menta para “alfabetizar socialmente” a populacdo, por meio de matérias
especiais, colunas e artigos, como bem fizeram os cronistas Nelson Rodri-
gues e Jodao Saldanha (DINIZ F., 2006).

Mestre em comunicagdo, Marcelo Cardoso (2017) defende que a per-
cepcao do jornalista esportivo, no ponto de vista de uma cobertura mais
ampla, deve ser formada ainda no inicio da carreira, preferencialmente,
no periodo em que estd dentro de uma sala de aula. Com isso, o processo
de elaboragdo de pautas que optem por temas diferenciados e pouco ex-
plorados, como politicas publicas, satide e educagdo, serd automatico na
rotina profissional desse jornalista.

Os jornalistas esportivos precisam avaliar corretamente a re-
lagdo que o esporte tem com os setores politico e econdmico
da sociedade. Essa atividade mexe com o poder e é responsa-
vel por grandes verbas publicitarias ptblicas ou privadas. (...)
Os jornalistas tém a obrigagdo de fiscalizar essas relagdes do
esporte e exercer o direito de dentincia toda vez que os inte-
resses particulares se sobrepuserem ao interesse ptblico. Os
bastidores do mundo do esporte ainda sdo poucos conhecidos
pela sociedade, pouco divulgados, e sdo raros, infelizmente,
os profissionais que se dedicam a uma cobertura critica do
esporte. Nem mesmo a Justica, o Ministério Ptblico e as comis
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sOes especiais de inquérito conseguem avangar nesse campo
(BARBEIRO E RANGEL, 2006, p.118-119).

No mesmo eixo dessa discussao, também ¢é possivel levantar a hi-
potese de unir o aspecto social com a cobertura dos esportes de alto ren-
dimento, cujo foco é a competicdo. Nota-se essa perspectiva no esporte
paralimpico, que conta com vdrias histérias de mudangas de vida. Ao
mesmo tempo, os nimeros de conquistas de medalhas por brasileiros su-
peram as estatisticas dos esportes convencionais.

Por essas razdes, Andreia Macedo e Dalila dos Santos (2015) questio-
nam o espaco concedido pelos meios de comunicacdo de massa para os
esportes paralimpicos. E quando ha o espaco, a critica das autoras é em
relacdo a énfase, da deficiéncia se sobressair sobre a rotina do atleta em si
e as questdes técnicas do esporte.

Muito se fala em inclusdo social e o fortalecimento de politicas publi-
cas. No esporte, nado é diferente. Muitas barreiras precisam ser quebradas,
e isso nao passa somente pelos resultados dos atletas de alto rendimento,
mas na cultura de cada individuo, de ndo apresentar distin¢des entre as
pessoas. (MACEDO; DOS SANTOS, 2015).

Dentro do jornalismo, os autores definem que a contribuicdo para
essa mudanca de pensamento pode ser feita quando os jornais contem-
plarem outras modalidades, sem discursos preconceituosos, livres de
possiveis estereé6tipos e clichés. Assim, o paradesporto terd grandes chan-
ces de emplacar, visto que ja obtém resultados expressivos em eventos
internacionais.

No préximo capitulo, o estudo se concentra na cobertura de megae-
ventos esportivos e suas interfaces, visto que a pesquisa envolve duas
competicdes que mobilizam atletas do mundo inteiro.
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CAPITULOV
A COBERTURA JORNALISTICA DE MEGAEVENTOS ESPORTIVOS

Como os campeonatos alvos desta pesquisa - Jogos Olimpicos e Pa-
ralimpicos - mobilizam milhares de atletas, diversas na¢des, uma multi-
dao de espectadores e veiculos imprensa do mundo inteiro, o “espetaculo
esportivo” alcanca proporcdes acima do habitual, com isso, a cobertura
jornalistica tem a missdo de trazer uma abordagem diferenciada, confor-
me os comentarios dos pesquisadores do assunto. Segue alguns conceitos
sobre a cobertura em “megaeventos esportivos”.

OS DESAFIOS DO JORNALISMO EM MEGAEVENTOS ESPORTIVOS

A primeira questdo, quando se fala em “mega”, é o entendimento de
que se trata de algo acima do padrdo. No esporte, a expressao “megae-
vento esportivo” tem relacdo com o espetaculo. No livro “Atlas do Es-
porte no Brasil”, Lamartine DaCosta (2005) conceitua megaeventos “cuja
magnitude afetam economias inteiras e repercutem na midia global”. E
essa influéncia ocorre com preponderancia, conforme Anderson Gurgel
(2009), quando ha o processo de midiatizagdo. Jogos Olimpicos e Copa do
Mundo de Futebol sao alguns exemplos de eventos considerados como
estratégicos para o triunfo dessa relagdo, que causa impacto direto na eco-
nomia, na politica e na cultura dos paises, estados e municipios responsa-
veis por sediar tais atividades. Por conta dessa expansao, que vai além do
esporte em si, Gurgel (2014) relata que a imprensa tem um papel funda-
mental, no ato de transmitir a informacgdo com ética ao receptor, a fim de
que o espetéaculo e suas proporcdes ndo fujam da realidade.

Se um megaevento recebe esse termo, por envolver milhdes de pesso-
as do mundo inteiro e abranger outras areas da sociedade, Gurgel (2014)
chega a conclusdo de que esse tipo de atividade apresenta dois tipos de
dindmicas, que ocorrem paralelamente. A primeira é a do confronto es-
portivo que é assistido pelo espectador que est4 no local; a outra e o jogo
transmitido pelos meios de comunicagdo de massa, a chamada “midiati-
zagdo”. Neste caso, o “jogo-jogado” passa a ser um produto de consumo
que, na visdo do autor, atende necessidades econémicas, que envolvem
acertos comerciais e de marketing entre os diretores da empresa de comu-
nicacdo com os organizadores do megaevento.
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Numa edicdo de Copa do Mundo, os jogos da selecdo brasileira se
transformam num espetaculo. Os brasileiros interrompem o trabalho
para assistir as partidas. Devido a audiéncia no mundo inteiro, as vitérias
construidas sdo narradas como grandes feitos, cumprindo o papel da mi-
diatizacdo, segundo Gurgel (2014). Todavia, a carga emocional também
é a mesma nas derrotas, ainda mais quando ocorrem vexames, como a
goleada sofrida pelo Brasil, por 7 a 1, para a Alemanha, na semifinal da
Copa do Mundo de 2014, em pleno solo brasileiro.

Campos (2015) afirma que um megaevento esportivo é constituido
por uma “gestdo de imagens”, escolhidas para fins econdmicos de alcan-
ce mididtico. Isso por meio de expressdes vibrantes ou de sentimentos.
Para atestar o discurso, o pesquisador analisou 50 capas referentes a der-
rota de 7 a 1. Muitas delas apresentavam palavras como “humilhagao”,
“vergonha”, “pesadelo” e “tragédia”.

Assim, as derrotas também se apresentam como uma grande ferra-
menta para a midiatizagdo do megaevento esportivo. No caso dos 7 a 1,
a repercussdo extrapolou o ambiente da partida de futebol, como se a
derrota fosse motivo de vergonha para a nagdo como um todo.

Um exemplo tardio dessa potencialidade pode ser visto numa men-
sagem de “Twitter” divulgada por um veterano jornalista da 4rea espor-
tiva, o Gian Oddi. A reportagem foi intitulada de “Selecdo alema manda
doacgdes a criangas carentes, mas Receita Federal do Brasil retém tudo”.
Ao compartilhar nessa rede social a noticia do “Portal ESPN” sobre a bu-
rocracia alfandegaria brasileira e doacao ainda nao recebida, o jornalista
nao resistiu e cravou o sintético texto: “8x1” (CAMPOS, 2015, p.14).

Essa relacao com outras areas da sociedade faz com que haja desdo-
bramentos na programagao do préprio megaevento. Campos (2012) clas-
sifica os eventos criados a partir de um grande como “guarda-chuvas”,
ou seja, resultam na abertura de outras atividades afins, consideradas
como preparatdrias. Se no esporte, as etapas classificatérias antecedem
o megaevento, como é o caso de uma Olimpiada, que representa o final
de um ciclo olimpico de provas, durante esses quatro anos de espera, a
sociedade também promove a¢des de engajamento. Na Copa do Mundo,
por exemplo, um ano antes, o pais-sede recebe a Copa das Confedera-
¢Oes, evento-teste que funciona nos mesmos moldes do torneio.

O autor também considera como eventos “guarda-chuva”, o sorteio
dos grupos de uma Copa do Mundo, eventos culturais, trajeto da tocha
olimpica, entre outros. O fendmeno também atende outras dreas além do
esporte, como iniciativas voltadas para o turismo e a cultura, projetos e

concursos que, conforme o pesquisador.
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Pelo fato dos megaeventos esportivos serem muito mais amplos do
que as competigdes rotineiras, as mudangas também devem passar pela
linguagem jornalistica. Para Campos (2012), o jornalismo precisa rever
seus conceitos, no que diz respeito a cobertura e o que é interesse do pu-
blico-alvo, pois o esporte em si é apenas uma parte de um espetaculo que
também abrange negocios, politica, tecnologia, turismo, entretenimento,
exigindo, assim, uma qualificacdo maior do repérter para lidar com as-
suntos diversificados numa mesmo momento.

A COMPETICAO E SUAS INTERFACES

A discussdo prossegue nesse novo topico, com as interfaces ocasio-
nadas no ambiente dos megaeventos esportivos. A juncdo de varios seg-
mentos, conforme exposto por Campos (2012) obriga o jornalista a ter
conhecimentos gerais sobre outros temas. Exemplo disso foi a onda de
protestos em todo o Brasil, durante a Copa das Confederagdes, em 2013.

De acordo com Campos (2013), o apelo popular e a visibilidade gera-
da pelo futebol fez com que o torneio servisse como um “palco perfeito”
para que os brasileiros fossem as ruas e manifestassem sua insatisfacao
com os politicos e demais liderangas do pais. Entre as principais pautas
dos protestos, a realizacdo da Copa do Mundo era o principal. O argu-
mento dos manifestantes era de que havia outras prioridades de inves-
timentos, como a construcdo de hospitais e escolas. Um dos momentos
mais marcantes ocorreu na execugdo do Hino Nacional Brasileiro, sempre
antes dos jogos do Brasil.

Asregras da FIFA determinavam que o hino fosse reproduzido numa
rapida versdo. Por sua vez, os manifestantes, contrariados com a decisao,
permaneciam cantando, ao estilo a capela, quebrando todo o protocolo
montado pela organizagao. No decorrer dos jogos, os proprios jogadores
da selecao brasileira passaram a adotar o habito de permanecer cantando
o hino, fato que se repetiu, também, na Copa do Mundo de 2014.

Em termos de cobertura jornalistica, grande parte da programacao
diaria dos jornais, durante a Copa das Confederagdes de 2013, tinha como
foco a onda de protestos, originados pelo Movimento Passe Livre. E as
manifestacdes, segundo Andréia Gorito (2013), passaram a servir como
um contra-ataque ao proprio evento realizado no pais.

Uma delas é sobre o discurso datado de ver no esporte e no
futebol em particular somente os elementos de alienagdo po-
pular. O mesmo futebol que nos mantinha embalados em
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berco espléndido foi midia perfeita para externar tudo o que
pensamos e tudo o que queremos para criar um novo Brasil.
Acreditamos que esse evento contribuiu para a abertura de
um amplo debate na opinido publica brasileira: pautou a dis-
cussao sobre a boa gestdo dos recursos e escancarou o debate
sobre os ganhos e perdas que os altos investimentos geram
para os paises e cidades-sedes (CAMPOS, 2013, p.14).

Para Carlos Janior (2015), o debate também proporcionou um legado
de ampliagao das noticias desportivas. Um fendmeno que pode contribuir
com isso é o fato das Olimpiadas terem ocorrido no Brasil, despertando a
sensibilidade dos veiculos de comunicagdo para tematicas e modalidades
que ndo frequentavam com tanta assiduidade o roteiro das pautas.

O atendimento ao turista, os gastos com infraestrutura, a prepara-
¢do da cidade para receber um megaevento, normalmente seriam temas
ligados a editoria internacional, conforme Juanior (2015). A diferenga é
que os assuntos, embora ndo estivessem relacionados diretamente com
o0 “jogo-jogado”, acabaram gerando impactos considerdveis na atividade
esportiva.

Conforme exemplifica Janior (2015), o Comité Olimpico Brasilei-
ro (COB) preparou, um ano antes das Olimpiadas, varias compilacdes
audiovisuais (playlists), separadas por topicos, como meio ambiente,
transportes, infraestrutura e instalagdes olimpicas. Ou seja, fica evidente
o didlogo entre esporte e turismo, na preocupacdo com o planejamento
urbano, as atragdes que a cidade oferece e servigos de hotéis, transporte e
alimentagdo para quem vem de fora.

Outro aspecto é o social, quando o esporte vai além da disputa e une
povos do mundo inteiro, com ideologias politicas diferentes. A inclusado e
a dignidade humana fazem parte do discurso adotado pelos Jogos Olim-
picos. Ana Freire (2016) faz uma anélise de discurso do Comité Olimpico
Internacional (COI) sobre a participacao da delegacdo dos atletas refugia-
dos nas Olimpiadas do Rio de Janeiro, em 2016.

Um ano antes, o COI divulgou que iria criar um fundo de emergéncia,
no valor de 2 milhdes de délares, para prestar ajuda aos refugiados dos pa-
ises que estavam em guerra na Africa, Europa e Oriente Médio. O contato e
abertura de relacoes fizeram com que o COI formasse um time de refugia-
dos, composto por 10 atletas da Eti6pia, Congo, Siria e Sudao do Sul.

Um caso semelhante ocorreu nas Olimpiadas de Londres, em 2012,
com o maratonista sul-sudanés, Guor Marial, refugiado nos Estados Uni-
dos, que competiu com a bandeira olimpica. Neste caso, os atletas nao
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defendem seu pais de origem, nem o que os acolheu, mas sim, o time de
Atletas Olimpicos Refugiados (FREIRE, 2016, p.7).

Das matérias publicadas no site oficial do COI, Freire (2016) conside-
ra trés como essenciais para o estreitamento da relagdo com os refugiados
e que tiveram viés social. A primeira leva o titulo de “COI anuncia ajuda
humanitaria de 2 milhdes de délares a refugiados”, postada em 4 de se-
tembro de 2015; a segunda, “Brasileiros vao receber atletas refugiados ‘de
bracos abertos’, diz diretor do Rio 2016”, em 3 de marco de 2016; e a ter-
ceira, “Esporte acolhe dez atletas refugiados, que competem no Rio 2016
sob a bandeira Olimpica”, de 3 de junho de 2016.

Pela influéncia que os veiculos de comunicagdo de massa exercem
nos megaeventos esportivos, a publicacdo de um material que envolva
os campos sociais é de fundamental importancia para atender as neces-
sidades de transformacdo social, a esséncia da pratica esportiva. O aco-
lhimento dos atletas refugiados é um exemplo de acdo que ocorre por
intermédio de megaeventos, em fung¢do da visibilidade e alcance interna-
cional. Isso comprova o conceito de que o megaevento esportivo vai além
do “jogo-jogado”. O jornalista que estiver mais qualificado para lidar com
varios temas larga em vantagem dos demais.
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CAPITULO VI

O FUTEBOL OLIMPICO E PARALIMPICO NO GLOBOESPORTE.
COM

Com embasamento tedrico nos capitulos anteriores, a pesquisa chega
a parte da analise, cujo objetivo é responder a problemaética inicial deste
trabalho, das semelhancas e diferengas da cobertura do futebol olimpi-
co com a do futebol paralimpico no Globoesporte.com. Mas antes de ex-
plorar os resultados da anélise, é preciso entender os métodos utilizados
nesta pesquisa, bem como, apresentar um breve panorama sobre Olimpi-
adas, Paralimpiadas e o portal Globoesporte.com.

METODOLOGIA

Para fazer o comparativo da cobertura do futebol olimpico com o
paralimpico no Globoesporte.com, ficou definido que a andlise fosse re-
alizada no periodo dos jogos Rio 2016, no caso, 3 a 21 de agosto (Olimpi-
adas) e 7 a 18 de setembro (Paralimpiadas). Com o material coletado do
Globoesporte.com, o foco da pesquisa se concentrou em detectar as seme-
lhancas e diferencas na cobertura olimpica, com o futebol convencional, e
na paralimpica, com o futebol de cinco e futebol de sete.

Mas, para isso, houve a necessidade de estabelecer trés objetivos es-
pecificos. O primeiro foi verificar a quantidade de matérias sobre futebol
e o enfoque tematico das mesmas. Num segundo passo, o trabalho con-
sistiu em detectar a estrutura e linguagem das reportagens. E num tercei-
ro e altimo passo, averiguar a forma como que o jogador de futebol foi
representado no portal Globoesporte.com, isto €, o discurso do contetido
nas reportagens.

Neste caso, a pesquisa se caracteriza por ser quali-quantitativa, quer
dizer, utiliza dois métodos para seu sucessivo desenvolvimento. O con-
ceito de ambas é descrito por Tatiana Gerhardt e Denise Silveira (2009).
Conforme as autoras, a pesquisa qualitativa busca a explicacdo dindmi-
ca das relacdes sociais e de um determinado fenomeno. Elas apontam
como itens fundamentais a objetivacdo do fendémeno, a hierarquizacao
das agdes de descrever, explicar, compreender e observar as diferencas
entre o mundo social e natural. Neste caso, a representagao dos jogado-
res e a linguagem escolhida para a reportagem ¢ fruto de uma pesquisa
qualitativa.
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Por sua vez, a pesquisa quantitativa, como ja diz o nome, quantifica
os resultados. Gerhardt e Silveira (2009) destacam que o material cole-
tado é tratado como o retrato real de toda a populacdo alvo da pesqui-
sa. Portanto, este procedimento é centrado na objetividade e s6 pode ser
compreendido por intermédio de dados brutos. Na presente pesquisa,
o conceito é aplicado na contabilizacdo das matérias e na estatistica do
enfoque tematico.

Em meio ao processo quali-quantitativo, o procedimento utilizado
é de andlise de contetido. Conforme Laurence Bardin (1977), trata-se de
um conjunto de técnicas, embasado por procedimentos sistematicos. A
autora divide o processo em trés fases: pré-analise (momento para siste-
matizar a ideia inicial e definir o planejamento); exploracdo do material
(destinado a codificacdo e organizacdo da pesquisa) e tratamento dos re-
sultados, interferéncia e interpretacdo (quando os resultados passam a
ganhar um significado e contribuir para responder o tema investigado).

E como trata-se de uma analise documental, no caso as reportagens
coletadas no Globoesporte.com, a pesquisa também apresenta métodos
descritivos que, segundo Augusto Trivifios (1987), sdo caracterizados
pela necessidade da investigacdo reunir uma série de informacdes, como
a coleta de dados, questionarios, escalas ou entrevistas, para obter resul-
tados, fugindo da possibilidade de chegar a resultados somente pela ob-
servacao.

O FUTEBOL NAS OLIMPIADAS ' E PARALIMPIADAS 2

Nas Olimpiadas, o futebol foi instaurado na segunda edi¢ao dos jogos
modernos, em Paris (1904), apenas como um torneio de exibi¢do. Mas o es-
porte s6 veio a ser reconhecido pelo Comité Olimpico Internacional na edi-
¢do de 1908, na Gra-Bretanha, com vitéria do pais-sede. Até o altimo torneio,
em 2016, a Hungria é a maior vencedora, com trés medalhas de ouro e uma
de bronze. Em segundo, vem a Gra-Bretanha, também com trés de ouro, mas
nenhuma de prata e bronze. O Brasil, por sua vez, estreou em Helsinque
(Finlandia), em 1952, e possui uma de ouro, trés de prata e duas de bronze. O
primeiro titulo foi em 2016, nos pénaltis, sobre a Alemanha.

! Dados disponiveis em https:/ /www.olympic.org/
2Dados disponiveis em https:/ /www.paralympic.org/
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Nas Paralimpiadas, das duas modalidades, a primeira a ser implan-
tada foi a de futebol de sete, em 1984, nos jogos de Stoke Mandeville/
Nova York. Naquela edicao, o Estados Unidos ficou com o ouro. Apés,
Ucréania, Holanda e Russia revezaram no lugar mais alto do pédio. Na
classificagdo por medalhas, a Ucrania fica em primeiro, com trés de ouro
e uma de prata. A selecao brasileira conta com uma medalha de prata e
duas de bronze. A mais recente delas foi no Rio de Janeiro, em 2016. E
no caso da segunda modalidade, o futebol de cinco estreou ja no século
XXI, em Atenas (2004). Todas as quatro edi¢des até hoje foram vencidas
pelo Brasil. Em segundo lugar no ranking aparece a Argentina, com uma
medalha de prata e duas de bronze.

GLOBOESPORTE.COM ?

Criado em 2005, o Globoesporte.com obteve em pouco mais de um
ano a marca de um milhdo de visitantes tinicos. Logo em 2006, o site ja
enviou profissionais para fazerem a cobertura da Copa do Mundo de Fu-
tebol, realizada na Alemanha. O periodo também é lembrado pelo surgi-
mento do jogo Cartola F.C. e do concurso Musa do Brasileirdo.

Na segunda Copa do Mundo, em 2010, na Africa do Sul, o portal
enviou 19 jornalistas. No torneio realizado no Brasil, em 2014, foram 350.
Conforme levantamento feito em fevereiro de 2015, 63% dos usuarios
do Globoesporte.com acessam por intermédio de celulares ou tablets. O
maior pico de audiéncia, até a presente data, foi no dia 9 de julho de 2014,
na historica goleada da Alemanha, por 7 a 1, sobre o Brasil. O sistema do
site contabilizou 17,3 milhdes de visitas.

No futebol, o portal dispde de paginas de varios campeonatos, des-
de a primeira e segunda divisdo dos estaduais até os campeonatos inter-
nacionais de clubes e sele¢des. Entretanto, outros esportes também tém
espaco no site. Outras 13 modalidades tem uma editoria especifica, além
de uma pagina intitulada “Outros esportes”. Destaque para o MMA e a
Férmula-1.

3 Dados obtidos em http:/ /app.globoesporte.globo.com/ globoesportel0anos/uma-de-
cada-de-globoesporte.com/
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ANALISE

Ap6s discorrer sobre os métodos utilizados, bem como um breve re-
lato das Olimpiadas, Paralimpiadas e do Globoesporte.com, o trabalho
chega, finalmente, a0 momento de exposicao dos resultados da analise,
que servirdo como base para responder a problemaética das diferencas e
semelhancas da cobertura do Globoesporte.com no futebol olimpico e pa-
ralimpico.

QUANTIDADE DE MATERIAS E ENFOQUE TEMATICO

Este primeiro objetivo é dividido em dois eixos. O primeiro tem como
finalidade exibir o namero de matérias publicadas sobre futebol olimpico
no Globoesporte.com, entre 3 e 21 de agosto de 2016, e sobre futebol pa-
ralimpico, entre 7 e 18 de setembro de 2016. Ja a segunda parte quantifica
o enfoque temético dessas matérias em cinco categorias, divididas pela
seguinte classificagdo:

a) Jogos - Quando as reportagens tém como abordagem as partidas
do campeonato;

b) Preparacdo - Coberturas dos treinamentos, coletivas de imprensa;

c) Personagens - Matérias que trazem histérias de vida e relatos pes-
soais dos desportistas;

d)Extracampo - Assuntos que acontecem paralelos ao jogo, ligados
indiretamente com a competigao.

e) Outros - Acontecimentos da vida privada e demais temas que nao
fazem parte do contexto das partidas.
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NUMERO DE MATERIAS

GRAFICO 1 - QUANTIDADE DE MATERIAS
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Em linhas gerais ha uma grande diferenca entre o nimero de maté-
rias dos dois tipos de futebol no Globoesporte.com. No futebol olimpico,
o periodo de 3 a 21 de agosto teve a postagem de 387 matérias.

No caso das Paralimpiadas, o periodo de 7 a 18 de setembro totalizou
a publicacdo de 37 noticias - 21 foram dedicadas ao futebol de cinco e 16
ao futebol de sete. Num comparativo, as Olimpiadas tém 1045,9% de ma-
térias a mais que as Paralimpiadas no futebol.

Vale lembrar que o segundo torneio teve menor duragdo. Enquanto
os jogos Olimpicos aconteceram durante 19 dias, as Paralimpiadas trans-
correram em 12. Mesmo assim, a diferenca de cobertura chama a atencao.
Essa nocao pode ser constatada com mais clareza nos gréficos a seguir:

63



GRAFICO 2 - FUTEBOL NAS OLIMPIADAS:
NUMEROS DIARIOS
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Fonte: Autor

Durante o periodo olimpico, o Globoesporte.com postou, diaria-
mente, em média de 20 matérias. Os dias que tiveram mais publicacdes
foram 4 e 20 de agosto, com 40 cada, justamente na estreia da sele¢ao bra-
sileira contra o Iraque e na final contra Alemanha, respectivamente. Os
dois jogos tinha um valor acima dos demais. O do dia 4, pelo simples fato
de ser a primeira partida nas Olimpiadas; e o dia 20, também por razao
6bvia: a final do torneio. Também tinha a possibilidade do Brasil ganhar,
pela primeira vez, a medalha de ouro e por estar enfrentando justamente
a Alemanha, apds dois anos da goleada por 7 a 1.

Dessa forma, além da cobertura do confronto, o portal de noticias
deu énfase para o pré e pds-jogo. Ja o dia com menos matérias foi em
12 de agosto, com 10 publicagdes. Na data, ndo tinha nenhum duelo da
selegdo brasileira masculina ou feminina, confirmando o conceito de que
a pauta esportiva esta relacionada a agenda de jogos dos campeonatos.
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GRAFICO 3 - FUTEBOL NAS
PARALIMPIADAS: NUMEROS DIARIOS
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Fonte: Autor

Nas Paralimpiadas, o cenario é outro. A média diaria de postagens
do Globoesporte.com é de trés matérias. O dia com mais publicagdes foi
em 17 de setembro, com cinco reportagens, em fungao das finais do fu-
tebol de cinco e de sete. Dessas, trés matérias foram alusivas ao futebol
de cinco, pois, no dia, o Brasil acabara de conquistar a medalha de ouro,
com uma vitdria diante do Ira, por 1XO0.

A data com menos matérias foi 18 de setembro, o ultimo dia dos
jogos, quando foi registrada apenas uma postagem. Subtende-se que o
motivo é de que os torneios de futebol ja haviam acabado. A tnica cor-
respondia ao jogador da selecdo de cinco, Ricardinho, escolhido para ser
o porta-bandeira da delegacdo paralimpica do Brasil, na cerimonia de
encerramento dos jogos.
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ENFOQUE TEMATICO

GRAFICO 4 - OLIMPIADAS
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Sobre o enfoque teméatico das reportagens do Globoesporte.com, nas
Olimpiadas, as estatisticas evidenciam que, das 387 reportagens, a cate-
goria “outros” (temas que fogem do campeonato) lidera no namero de
matérias, com 152 (39%). O efeito tem como base a abrangéncia de outras
dreas, assim como a procura por pautas que mostrem o comportamento
dos jogadores de futebol nas redes sociais. A situacao se extrapola ao fato
do portal também destinar cobertura para a vida privada dos familiares
e esposas ou namoradas dos jogadores. Dai, o conceito de Frange (2016),
das pautas “caga-cliques”.

Em segundo lugar, aparecem as pautas relacionadas aos “jogos”,
com 96 (25%). Em terceiro, assuntos que envolvem a “preparagao” das
equipes, com 67 reportagens (17%). Na quarta posicao, noticias com en-
foque tematico de “personagens”, totalizando 10 (10%). Por fim, na quin-
ta colocagdo, ficam os temas “extracampo”, com 32 matérias (8%).
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GRAFICO 5 - PARALIMPIADAS

N Jogos

B Preparacdo
U Extracampo
B Personagens

m Outros

Fonte: Autor

No caso das Paralimpiadas, os materiais de personagens lideram as
estatisticas, com 13 reportagens (35%). A categoria fica em primeiro pelo
fato dos reporteres terem buscado histérias com discursos voltados para
a superacdo e o rendimento do paratleta perante as limita¢cdes impostas
pela deficiéncia, o que, inclusive, ¢ um fato que gera criticas de vérios
pesquisadores do segmento esportivo do jornalismo. Em segundo lugar,
vem a categoria “jogos”, com 10 matérias (27%), seguida de “outros”,
com oito (22%); preparagao, com cinco (13%) e extracampo, uma (3%).

ESTRUTURA E LINGUAGEM

A respeito da estrutura das matérias veiculadas no Globoesporte.
com, sobre futebol olimpico e paralimpico, um dado que chama a aten-
¢do é a quantidade de perfis na modalidade paralimpica. Nas Olimpfia-
das, das 387 matérias, apenas uma (0,25%) se caracterizada com o foco
principal o estilo “perfil”. No caso, é uma reportagem publicada no dia
19 de agosto de 2016, as 6h, intitulada “456 eterno: Renato sai da janela
para saltar no ponto dourado do Maracana”*. O material conta

*Disponivel em http:/ / globoesporte.globo.com/ olimpiadas/futebol/noticia/2016 /08 /
456-eterno-renato-sai-da-janela-para-saltar-no-ponto-dourado-do-maracana.html
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a histéria de vida do meio-campista da selecao, Renato Augusto, do per-
curso até se tornar um jogador de futebol profissional e vestir a camisa
“amarelinha”.

Nas Paralimpiadas, o valor é bem mais elevado. Das 37 reportagens,
11 foram caracterizadas como texto de perfil, o que representa 29,7% do
total. Durante a cobertura dos jogos, os reporteres utilizam o recurso
como forma de apresentacdo dos jogadores, visto que o acompanhamen-
to desses esportes, nos quatro anos que antecedem as Paralimpiadas, é
quase nulo. Esta também se encaixa na abordagem das modalidades. Nos
primeiros jogos da selecdo brasileira, as noticias do portal eram veicula-
das com um resumo, antecedido por um intertitulo, com regras béasicas
do esporte e um breve histérico do desempenho do Brasil. Como conse-
quéncia, os materiais postados sdo mais didéticos, explicativos.

Ja na Olimpiada, o futebol é tratado como um esporte em que o pu-
blico apresenta, pelo menos, um dominio minimo. E 16gico que as ma-
térias do futebol convencional trazem detalhes histéricos e informacoes
mais aprofundadas da selegao ou do atleta. Contudo, a diferenca é de que
o contetdo ndo parte do principio basico de que o publico desconhega a
modalidade.

Além de ter caréter explicativo, as matérias ndo deixam de destacar
o extracampo, principalmente quando atores globais marcavam presenca
nas arquibancadas. E o caso da estreia do Brasil contra a Turquia, no fu-
tebol de cinco. No titulo, consta que a selecado tinha vencido sua primeira
partida com presenca de Cléo Pires e Rodrigo Santoro na arquibancada.
A estrutura do titulo pode deixar a entender de que o time obteve éxito
em fungdo dos atores estarem presentes no estadio. Alids, sempre que um
ator global comparecia em algum palco esportivo, ele ganhaca destaque
na reportagem, na maioria das vezes, ja no titulo.

Voltando ao aspecto das matérias de perfil, outro argumento que

pode ser utilizado para explicar a diferenca numérica de matérias do ge-
nero, entre Olimpiada e Paralimpiada, é a carga emocional, com énfase na
deficiéncia. Muitas das matérias adotam o discurso de superagao, quase
que transformando os atletas em “super-her6is”.
Mas os critérios estabelecidos para a construcao da reportagem e perfil
também podem alcancar resultados positivos, principalmente no quesito
da fungdo social do jornalismo. Ao publicar histérias de vida, o Globoes-
porte.com também identificou as dificuldades vivenciadas pelos paratle-
tas de futebol sete, em aliar a prética esportiva com a rotina diaria
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de trabalho, pois, muito deles sdo semiprofissionais, justamente por con-
seguirem manter-se financeiramente apenas com o futebol.

Um exemplo dessa realidade é Zeca, jogador mais velho da selecao
brasileira de futebol sete, com 38 anos. Conforme reportagem publica-
da no dia 10 de setembro de 2016, nos primeiros anos como paratleta, o
jogador teve que dividir o dia a dia de treinos com atividades paralelas,
como ascensorista de elevador, ajudante de pedreiro, ajudante de cozinha
e entregador de quentinhas em uma universidade do Rio de Janeiro.

Porém, foi ap6s ingressar na Associagao Niteroiense dos Deficientes
Fisicos (Andef) que Zeca passou a se dedicar com exclusividade a pratica
do futebol paralimpico. Esta pauta, por exemplo, vai ao encontro do ar-
gumento de Souza (2006), de que o jornalismo esportivo deve estar atre-
lado as questdes sociais, com a divulgacdo de exemplos de vida e casos
de sucesso no esporte.

Fut 7: o ex-entregador de quentinhas
que virou a referéncia da selecao
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FIGURA 1 - Matéria divulga histéria de Zeca
Fonte: Globoesporte.com
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Quanto a cobertura de jogos, o sistema do futebol paralimpico é se-
melhante ao olimpico. As matérias iniciam com um resumo da partida e
as projecOes para o decorrer do torneio, como o préximo adversario ou
0 que é necessdrio para conquistar a classificagdo. Apods, a narrativa obe-
dece a uma cronologia dos principais lances e fatos da partida que mere-
cem atencdo. Nas horas seguintes, o assunto tem desdobramentos, o que
gera novas matérias, muitas vezes, oriundas das coletivas de imprensa e
manifestacdes dos jogadores, membros das comissdes técnicas e dirigen-
tes, seja de modo informal ou por meio de postagens nas redes sociais.
Porém, essa regra aplicada frequentemente apenas nas Olimpiadas.

Nas Paralimpiadas, as matérias poés-jogo ocorreram esporadica-
mente. Outra diferenca entre os dois torneios foi no acompanhamento
das sele¢des. Na Olimpiada, as reportagens traziam novidades diarias
das sele¢des envolvidas no torneio, tanto no masculino quanto no femi-
nino. Ja nas Paralimpiadas, a cobertura da rotina de treinos ficou restrita
apenas a selecdo brasileira - de cinco e de sete -, e nos dias de jogos. E
quando o Globoesporte.com produziu matérias sobre outros paises, o
viés era outro, a maioria com tematica de personagens.

Em termos de género, a predominancia é pelo informativo, no en-
tanto, algumas matérias da selecdo brasileira olimpica tiveram carater
opinativo. Isso ocorreu no dia 19 de agosto de 2016, quando o Brasil
sagrou-se campeao do torneio ao superar, nos pénaltis, a Alemanha.

Exemplo disso é a matéria “Com drama, pénaltis, choro e ironia: é
assim que se vence o jogo, Alemanha!”, assinada por Alexandre Lozetti,
Felipe Schmidt e Raphael Zarko. O texto traz uma visao que transcende os
critérios jornalisticos e adota uma carga sentimental. Os rep6rteres do Glo-
boesporte.com construiram o texto sob a 6ptica de torcedores da selegao
brasileira que sofreram o histdrico 7 a 1 aplicado pela Alemanha, na Copa
do Mundo de 2014. O texto exalta a dramaticidade de ter conquistado o
titulo olimpico nos pénaltis e defendem que o valor é muito maior.
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Com drama, penaltis, choro e ironia: e
assim que se vence o jogo, Alemanha!

FIGURA 2 - Texto opinativo sobre Brasil: parte 1
Fonte: Globoesporte.com
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FIGURA 3 - Texto opinativo sobre Brasil: parte 2
Fonte: Globoesporte.com
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FIGURA 4 - Texto opinativo sobre Brasil: parte 3
Fonte: Globoesporte.com
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FIGURA 5 - Texto opinativo sobre Brasil: parte 4
Fonte: Globoesporte.com



Em termos de caracteristicas do webjornalismo, conforme o estudo
feito nesta investigacdo, os conceitos que mais se destacam sdo os de
multimidialidade e hipertextualidade. O aspecto multimidia esta pre-
sente em todas as matérias dos Jogos Olimpicos e Paralimpicos. Varias
delas tém videos, com trechos de entrevistas e lances das partidas. As
fotos sao distribuidas ao longo da matéria, como forma de “quebra” do
texto. Nessa linha de raciocinio se aplica a concepcdo de Frange (2016),
da “cultura visual”, em que os videos e fotos acabam tendo mais peso
que o texto. Em termos de atualizacdo da matéria, a agdo ocorria em até
duas horas. Em muitos casos, videos e novos depoimentos de jogadores
eram adicionados.

Quanto aos hiperlinks, as interliga¢cdes eram frequentes nas maté-
rias, permitindo, assim que os textos fossem mais leves e que o internau-
ta pudesse navegar livremente, de acordo com os conceitos expostos,
nesta pesquisa, por Briggs (2007), Canavilhas (2007) e Ferrari (2010), no
que diz respeito a importancia desse recurso, que faz com que o texto de
web se diferencia do impresso, limitado pelo espaco fisico.

Nas matérias do Globoesporte.com, os hiperlinks apareciam de
duas formas: ou em palavras-chaves e frases no meio texto, ou por uma
sessdo, denominada “saiba mais”, que abrangia tabela do torneio, repor-
tagens especiais.

Em matéria publicada no dia 6 de agosto de 2016, sobre a lesdao de
Cristiane na coxa direita, em que teve sair carregada de campo, hé vérios
exemplos do uso do hiperlink. Logo na primeira linha do texto ha um,
no trecho em que diz que aos 24 minutos do primeiro tempo, Cristiane
balancou as redes, na goleada do Brasil sobre a Suécia, tornando-se a
maior artilheira do futebol olimpico, entre masculino e feminino. Con-
tudo, no final da partida, precisou de ajuda para sair do campo devido a
uma lesdo muscular.

Se clicar no trecho da goleada do Brasil sobre a Suécia, o internauta é
direcionado para a matéria que cobre em especifico o jogo. Antes de en-
trar no segundo parédgrafo, outro hiperlink aparece como sugestao para
clicar: “Médico diz que Cristiane serd poupada na altima rodada”, con-
teado que tem papel de desdobramento da noticia em questdo. Ou seja,
os hiperlinks servem como complemento ao tema proposto na noticia.
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Maior artilheira do futebol olimpic
Cristiane sofre lesdo e sai carreg:
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FIGURA 6 - Lesao de Cristiane: parte 1
Fonte: Globoesporte.com
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FIGURA 7 - Lesao de Cristiane: parte 2
Fonte: Globoesporte.com



A estrutura atende as caracteristicas da web, com recursos multimi-
dias e a adesdo aos hipertextos. Em termos de interatividade, as matérias
eram abertas para comentérios, contudo, o Globoesporte.com nao par-
ticipa das conversas, assim, os didlogos prosseguiam entre os proprios
internautas. E em relagdo aos conceitos de megaeventos esportivos, as
pautas estiveram dedicadas as questdes do torneio e da vida pessoal dos
atletas, com pouca énfase na organizacdo do evento e do trabalho po-
litico, social e econdmico por trds das Olimpiadas e Paralimpiadas. As
poucas pautas sobre o tema podem ser decorrentes ao fato de que os dois
megaeventos foram realizados em solo brasileiro, ou seja, a divulgagao
de outros aspectos ndo teria 0 mesmo impacto do que se fossem sobre o
que acontece em outro pais.

Ap6s verificar o nimero de matérias, o enfoque tematico e a lingua-
gem e estrutural das matérias, a pesquisa se concentra no tltimo objeti-
vo, que é analisar a representacdo do jogador de futebol no portal.

REPRESENTACAO DO JOGADOR DE FUTEBOL NO PORTAL

Nas matérias postadas no Globoesporte.com, durante as Olimpia-
das, o destaque fica para a busca incessante por pautas relacionadas a
Neymar. O fendmeno social se explica pelo fato do jogador brasileiro
atingir status de idolo. Rangel (2013), que argumenta que os responséveis
pelo espetaculo esportivo sdo transformados em heréis pela sociedade,
fazendo com que o leitor ndo fique satisfeito apenas a obter informagdes
do que acontece dentro dos gramados. Ou seja, ele passa a querer saber,
também, dos detalhes da vida privada do jogador.

Ao checar as matérias publicadas durante os 19 dias de Olimpiadas,
percebe-se que basta Neymar se manifestar sobre qualquer assunto que
a fala virava pauta na cobertura olimpica. No primeiro dia de competi-
¢Oes, em 3 de agosto de 2016, Neymar mandou mensagem de apoio a se-
lecao brasileira feminina. O tema virou noticia e, inclusive, se desdobrou
numa comparagao entre o atacante e Marta, que, por sinal, foi também
referéncia nas pautas sobre futebol feminino, mas com um pouco menos
intensidade de contetido em relagdo & Neymar.

Nesse quesito de celebridade, a cobertura jornalistica também abran-
ge o que fazem os familiares e pessoas proximas de Neymar. No dia 20,
ap0s a vitdria, nos pénaltis, sobre a Alemanha, na final da Olimpiada, o
Globoesporte.com postou uma matéria que relata que Bruna Marquezi-
ne, ex-namorada do atacante, “se emociona com ouro inédito e ganha
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um abrago de Neymar”. O fato ndo tem nenhuma influéncia ou envol-
vimento com o futebol, contudo, trata-se da ex-namorada de Neymar
e, ainda por cima, de uma atriz global. Esses tipos de pautas, segundo
Frange (2016), sdo rentaveis financeiramente para a empresa jornalistica,
pelo alto volume de acessos. Por isso, aparecem com frequéncia nos prin-
cipais portais de internet.

Dele para elas: time feminino do Brasil
recebeu apoio de Neymar para estreia
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FIGURA 8 - Neymar manda mensagem de apoio
Fonte: Globoesporte.com
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FIGURA 9 - Bruna Marquezine ganha abraco de Neymar
Fonte: Globoesporte.com

No caso dos demais atletas olimpicos de futebol, a construcdo acon-
tece dentro da normalidade, com pautas voltadas para a atuagdo dentro
de campo. No feminino, ndo é diferente, com excecdo de alguns episo-
dios, entre eles o da goleira dos Estados Unidos, Hope Solo, alvo de polé-
mica ao postar, na véspera das Olimpiadas, uma foto no Instagram, com
um “arsenal” de combate a zika, doenga transmitida pelo mosquito da
dengue. O tema teve uma grande repercussdo negativa, tanto que, nos
estadios, Solo recebia vaias a cada vez que participava do jogo. O Globo-
esporte.com publicou varias reportagens sobre o impasse.

A respeito da pauta paralimpica, os paratletas sdo representados
como personagens de exemplo de vida. A deficiéncia, em muitas maté-
rias, é enfatizada, principalmente no tom de superagdo. Numa matéria
explicativa sobre o funcionamento do futebol de cinco, a énfase é de “Ri-
cardinho, craque do Brasil, percebe os golagos através dos sons”.
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Na linha de apoio, consta, na mesma frase, o gol do paratleta con-
tra o Marrocos e o momento da vida em que perdeu a visao. Por outro
lado, a reportagem tira davidas sobre a comunicagdo dos jogadores com
comissdo técnica, informagdes que contribuem para o detalhamento da
modalidade.

Assim como ja debatido neste trabalho, a busca por personagens
também proporcionam em histérias de determinagao pelo esporte, que é
uma importante ferramenta social, educacional e de cidadania. No caso
da matéria sobre Leandrinho, jogador da selecao brasileira de futebol, o
contetido é uma oportunidade para expor os problemas da modalidade.

Craque em dupla jornada: o goleador
que vende mandioca para sobreviver

FIGURA 10 - O goleador que vende mandioca: parte 1
Fonte: Globoesporte.com

FIGURA 11 - O goleador que vende mandioca: parte 2
Fonte: Globoesporte.com
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Enquanto a Olimpiada tem como foco os aspectos técnicos e desdo-
bramentos do que acontece dentro de campo, a cobertura jornalistica do
Globoesporte.com destinada a Paralimpiada apresenta um grande volu-
me de reportagens de perfis, que exibem a historia de vida dos jogadores.
E claro que as partidas do futebol paralimpico tiveram cobertura diaria,
porém, a énfase nao foi tanta em relacdo a prioridade que foi destinada
para o futebol convencional na pauta olimpica. Isso até por questdes mo-
vidas por negdcios e audiéncia.

79



CONSIDERACOES FINAIS

Com o aspecto social em evidéncia, o “olimpismo”, estudado nesta
pesquisa, torna-se essencial para o desenvolvimento de uma pauta jor-
nalistica. A primeira parte dessa pesquisa ficou responsavel pela inves-
tigacdo dos conceitos relacionados ao jornalismo esportivo, bem como a
relacdo entre futebol e a identidade brasileira. Ap6s, o estudo se focou no
jornalismo aplicado na web, de modo geral, e depois, dos conceitos que
envolvem o segmento esportivo nesse meio. A parte de fundamentagao
tedrica encerrou com materiais sobre o papel social do jornalismo e os
critérios utilizados para a cobertura em megaeventos esportivos, como
Olimpiadas e Paralimpiadas.

A partir desses conceitos, a pesquisa partiu para o enfoque do es-
porte olimpico e paralimpico. O futebol foi a modalidade escolhida para
a investigacdo devido ao alcance popular em solo brasileiro. Definido o
esporte, a segunda etapa era escolher um veiculo de comunicacdo para
analise, o Globoesporte.com, referéncia no jornalismo esportivo do pais,
com uma equipe dedicada durante as 24 horas do dia para a postagem de
noticias.

Com o site definido, lancou-se a seguinte problemaética: quais as di-
ferengas e semelhangas na cobertura da modalidade de futebol olimpico
e paralimpico? Assim, o objetivo geral foi comparar a cobertura da moda-
lidade em ambos os segmentos, no Globoesporte.com, durante os Jogos
Rio 2016. O resultado do questionamento aponta para uma perspectiva
de poucas semelhancas e varias diferencas.

No primeiro objetivo especifico, que consistiu em comparar a quan-
tidade e o enfoque tematico das matérias publicadas sobre futebol nas
Olimpiadas com os textos desta modalidade nas Paralimpiadas, percebe-
-se uma maior dedicacdo dos jornalistas para o futebol olimpico. De um
lado, a média diaria de pautas sobre futebol olimpico era de 20. Em dois
dias, inclusive, o nimero dobrou para 40. J4 o paralimpico, a média diaria
era trés. O recorde foram cinco pautas. A estatistica revela o cenério cons-
tatado pelos pesquisadores, do pouco espaco para o esporte paralimpico,
mesmo que apresente resultados justificaveis para uma maior divulgacao.

No segundo objetivo, que era verificar a estrutura e a linguagem das
matérias publicadas, em termos de caracteristicas do webjornalismo, a co-
bertura atende as regras, com o uso de recursos multimidia e, principal-
mente, de hiperlinks.
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Com isso, o internauta podia acessar tabelas e demais matérias da
competicao, ficando bem informado do assunto. E no que tange a lingua-
gem das matérias, a proposta de contetdos ficou clara. Nas Olimpiadas,
prevaleceu a factualidade, com acompanhamento diario dos treinos ndo
apenas da selecdo brasileira, mas de praticamente todas as equipes que
disputaram o torneio de futebol. Muitas matérias também se originavam
das tradicionais coletivas de imprensa que aconteciam diariamente.

No caso das Paralimpiadas, vdrias matérias tiveram adotado o estilo
de perfil, tema ja aprofundado na andlise. Matérias com viés de exemplo
de vida e discurso de superagdo foram predominantes durante o peri-
odo. Um detalhe do primeiro dia foram pautas que explicavam as re-
gras basicas do futebol de cinco e sete, histérico da selecao brasileira e os
principais jogadores. A acdo demonstrou a falta de acompanhamento da
modalidade nos quatro anos que antecedem a Paralimpiada. Com isso,
grande parte da populacdo tinha pouco conhecimento sobre o esporte e
o portal acabou se obrigando a contextualizar a pratica.

E no terceiro e altimo objetivo, de analisar a representagao do joga-
dor de futebol no portal, se confirmou o previsivel. Com popularidade,
os jogadores da selecao olimpica eram tratados como celebridades. O
principal caso explorado nesta pesquisa é o de Neymar, que gera varias
pautas por dias nos portais de internet. Eis uma ligagdo com o conceito
do idolo e a relacdo do futebol com a identidade brasileira. Ja os da Para-
limpiada, sem tanto prestigio, eram apresentados nas reportagens para o
publico. Das matérias, apenas uma faz referéncia ao virtuosismo da sele-
¢do de cinco, quando é chamada de “Dream Team”, Acontece que desde
que o futebol de cinco foi implantado, em Atenas, o Brasil nunca perdeu.

Com a analise do Globoesporte.com, a conclusdo dessa pesquisa é
que o tratamento da midia, em relagdo ao esporte paralimpico, mais es-
pecificamente o futebol, é bem distinto, mesmo com os resultados recen-
tes da selecao brasileira. A predominancia pelo futebol olimpico faz par-
te da cultura da populagado, no entanto, se a busca é por uma sociedade
cada vez mais inclusiva, igualitaria e justa, é preciso que o esporte para-
limpico seja valorizado. E a midia é uma ferramenta fundamental nesse
processo, entretanto, sdo necessarios varios cuidados na divulgagdo, um
deles é de que a deficiéncia ndo se sobressaia ao aspecto técnico, compe-
titivo. Democratizando o espaco para essas modalidades, os principios
sociais do olimpismo estardo sendo colocados em pratica.
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Este livro tem como principal finalidade estimular uma reflexdo sobre a
forma como foi feita a cobertura do futebol olimpico e do futebol paralimpico,
nos Jogos Rio 2016. Para desenvolver o estudo, o portal Globoesporte.com foi o
exemplo escolhido na analise comparativa. Com base nesse objetivo, a pesquisa
foi amparada em trés acdes: comparar a quantidade e o enfoque tematico das
matérias publicadas nas Olimpiadas em rela¢do aos textos nas Paralimpiadas;
verificar a estrutura e a linguagem das reportagens e analisar a forma em que o
jogador de futebol foi representado no portal. Para isso, a pesquisa adotou os mé-
todos quali-quantitativo, descritivo e de analise de conteudo. Os resultados finais
apontaram para uma drastica diferenca de cobertura da Olimpiada em relagdo a
Paralimpiada, em ambos os aspectos que foram alvo desta analise.
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